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Perfil da V4
audiéncia

+54™" paginas vistas

ENERO

41,49%

/E 5,03% PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos_ 85,73 *
MUsica_ tod

Televisao_ 51,03%
Familia_27,92%
Moda_13,09%

+41"" SessBes

+19"™ usuarios unico

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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CASA CARAS

llIha de CARAS
CARAS Country Talks
CARAS Amazdnia

CARAS Inverno
CARAS Bem-Estar

CARAS TRIP
: ESPECIAIS CARAS
CONFIRA, no final | . (digitais e impressos)
da apresentacao, o '
calendario completo .- d R :
de eventos e especiais e A : s 18 Revista CARAS

\

es semanais
O mil leitores

60 mil



Plataforma exclusiva de geracao e Beleza
distribuicao de con 0S em video Business

Country

Décor

Entrevistas

Fashion
Gastronomia
Saude & Bem-Estar
Sustentabilidade
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ENERO

hd | deStone

D/E 7,44% PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos_57,22%
Musica_53,96%
Politica_44,16%

@ e O0Oa

- Futebol_41,84%

f\\ Familia_25,12%

+

4,8'“IM paginas vistas '|'5,2MM Sessodes '|'4,2MM USuUarios unicos
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Rolling Stone Music and Run

Rolling Stone Hip Hop Experience
Rolling Stone Sessions

Rolling Stone Entrevista

Rolling Stone Talks

Rolling Stone Latin Awards

Rolling Stone novas vozes

Especiais Rolling Stone
(digitais e impressos*)

rF Rolling Stone Cine Open Air

CONFIRA, no final

da apresentacao, o

calendario completo
de eventos e especiais

*Tiragem dos i S: 10 mil




Perfil da
audiencia
ENERO
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10,15* 89,85%
CLASSE
A/B 78,90%

19,41%
D/E 1,69%

PRINCIPAIS
INTERESSES
Famosos_88,41%
MUsica_76,33%
Televisao_ 54,80%
Familia_24,69%
Moda_12,48%
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Contigo! Novela digital Semanal
Downloads: 5 mil F 4

Contigo! Edicdes Especiais*
ownloads: 5 mil

calendario completo
de eventos e especiais
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Perfil da
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ENERO
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18,89% 81,11%

CLASSE

A/B 51,38%

C 43,04

D/E 5,57% PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos_72,57%

M b, d U o 2 'ﬁ
Televisdo_ 46,73*% &

Familia_19,82% Ye
Moda_6,94%

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Perfil da
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ENERO ‘ +
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35,14* 74,86*

CLASSE
A/B 36,18%
C 63,57%
D/E 0,26% PRINCIPAIS
INTERESSES
Culinaria_86,22%
Blogs_ 34,00%
Noticias Locais_26,84%
Meteorologia_24,89%

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023

+75"" paginas vistas 58" sesses +63"" usuarios unicos
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Revista AnaMaria

Por edicao semanal - digital
Leitores: 60 mil, Downloads: 10 mil

Edicdes especiais®
Cozinha AnaMaria

Concurso Minha Receita
de Sucesso AnaMaria

*Tiragem: 15 mil

calendario completo
de eventos e especiais




Perfil da
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ENERO

CLASSE
A/B 71,69%
C 27,24%

D/E 1,07% PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos_45,34%

,
PO

D)7%

Futebol 28,94%
Musica_28,28%
Tecnologia_22,89%

+9,2"™ paginas vistas

+7,7"" Sessoes

+6,6"" usuarios unico

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Revista Mensal

impressa* e digital
Downloads: 4 mil

t.'.h

Podcast Semanal Desventuras
na historia com Professor

Vitor Soares
14.649 seguidores no spotify
e 481 mil reproducdes

)

*Tiragem: 10 mil
Leitores: 40 mil




Perfil da
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ENERO
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37,68* 62,32%

CLASSE
A/B 37,93%
C 52,40%

D/E 9,68% PRINCIPAIS
INTERESSES

Infantil_40,80%

D)7 %

Musica_39,45%
Cinema_33,93%
Televisao_26,45%

+1,8"" paginas vistas

+1,5™ Sessces
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Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Corridinha Recreio
Festival Recreio kids
Educacionais:

Livro Historia do Brasil
Biblioteca Digital Recreio

Revista Semanal Recreio digital
2,5 mil downloads

REGREL®

CONFIRA, no final
da apresentacao, o
calenddrio completo
de eventos e especiais




Perfil da
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ENERO

A/B 48,18%
47,08*
D/E 4,74%

PRINCIPAIS
INTERESSES
Famosos_77,57%
MuUsica_6 %
Televisao_40,42%
Familia_17,76*
Moda_12,77%

+2,5"" Sessées

MM P P
+2,1"" usuarios unicos

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Capas digitais
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Perfil da
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85,43* 14,57*

CLASSE
A/B 27,48%
C 65,69

D/E 6,83% PRINCIPAIS
INTERESSES

Futebol 72,01%

,
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Famosos_33,94%
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Musica_21,53%
Automobilismo_18,71%
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1° Pedal Turistico
SportBuzz S3o Paulo

CONFIRA, no final
da apresentacdo, o
calendario completo
de eventos e especiais
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51,72% 48,28%
CLASSE
A/B 78,04%

C 21,60%
D/E 0,36%

PRINCIPAIS
INTERESSES

Economia e Financas_99,65%

Rede OCia / R%

Noticias Locais_43,18%
Noticias Policiais_40,38%

+872™ piginas vistas

Politica_34,09*%

+536"" scssées

+498™" | suirios unicos
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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ENERO
) -
60,80% 39,20%

CLASSE

A/B 29,71%

C 68,75%
D/E 1,53%

+513"" paginas vistas

Cir

PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos_55,14%

itebol_ 47,67%
Politica_44,20%
Musica_39,62%

Financas_24,70%
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Perfil da
audiéncia

D/E 1,46% PRINCIPAIS
INTERESSES
Televisao 99,88%
amosos_ 59,07%
Musica_40,06%
Beleza_ 29,95%
Moda_26,26%*
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Sites: Google Analytics - Setembro/2023

d viewability

#i‘]



Bas
vide
reco

& N\

(=
Perfil da
audiéncia
ENERO
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8,59% 91,41%

CLASSE
A/B 52,48%
C 36,83%
D/E 10,69% PRINCIPAIS
INTERESSES

Famosos 99,85%

~ o %
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Musica_46,22%
Beleza_36,41%
Moda_31,37%
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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Perfil da
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ENERO
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8,85% 91,15%

CLASSE

A/B 72,12%

C 25,74%

D/E 2,14% I

ouelnspw.

PRINCIPAIS
NTERESSES

Bem-estar_99,62%

MOSOS_ 54%

Musica_35,26%
Familia_32,62%

Te

+1,2"" paginas vistas

levisdo_32,44%

+1™ Sessées

+1MM

tdos 5

DIGITAL

usuarios unicos

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023

d viewability
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ENERO
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8,85*  91,15% K | : | ‘ UIm

DIGITAL

CLASSE
A/B 72,12% o
C 25,74*
D/E 2,14% PRINCIPAIS
INTERESSES

Bem-estar_ 72,12%

aMmosos_ 64%

Musica_35,26%
Familia_32,62%
Televisao_32,44%

+2,1"" paginas vistas +1,7" Sessées +1,4™" usuarios unico

Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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7,81% 92,19%

CLASSE
A/B 22,50%
C 51,80%
D/E 25,70%

PRINCIPAIS
INTERESSES
Famosos 99,85%
Cinema_30,27*
Musica_28,66%*
Série de TV_15,66%*
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023




Perfil da
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ENERO

PRINCIPAIS
INTERESSES

Bem-estar 53,66
aMmoOSsOoS_ %
Culinaria_35,37%
TV_32,93%
Musica_28,05

unicos
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Fonte: Redes sociais - Marco/2024
Sites: Google Analytics - Setembro/2023
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.|.1,5MM +719ML +18MIL +159MIL +31 : +29MIiL +55MiL +G5MIL +86MI- +40ML
seguidores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidore seguidores | seguidores | seguidores seguidores | seguidores | seguidores
+3,3MM +5,1MM - .|.1,4MM +10MIL ’9MIL +130ML +9gMIL +6M +217ML +1’4MM +358MIlL +91MIL
de curtidas | de curtidas de curtidas | de curtidg curtidas | de curtidas | de curtidas | de curtidas | de curtidas | de curtidas | de curtidas | de curtidas de curtidas
(X (X _ (X (X X N X - (X (X (X (X (X -
+485MIL +1MIL +2TMIL '|'6,7 v +4’4MIL +36MIL +17MIL +1MIL +7,9MIL +19MIL +]OML
seguidores | seguidores seguidores | seguido seguidores seguidores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidores
© | © © | @ 5 6 6/l o6 o | _ |e |
+378MIL .|,69MIL .|.59MIL - +1°MIL +5 +9,6MIL +748MIL +17MIL .|.4,9MIL +248MIL
inscritos inscritos inscritos inscritos inscritos inscritos inscritos inscritos inscritos
[ [ [ [ & (o o o [ [ [ O B
+622MiL +9GMIL +190MLL +34ML f— +132MIL +1 58MIL +36ML +48MIL +7 7ML +5MIL +50MIL +2,3MIL
seguidores | seguidores | seguidores | seguidores seguidores idores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidores | seguidores
® | 6 (6 (6 (6) ® 9 | 6 | 6 (6 B | (6 i,
+587ML +39MIL +157MIL +GOMIL = +26MIL + o4qM- +38MIL .|.'|,8MIL .|.6,4MIL
seguidores | seguidores | seguidores | seguidores seguidores | seg idores | seguidores | seguidores seguidores
+147Y- | +627ML | +385ML | +33ML B +78M1L = - +8MIL = s =
seguidores | seguidores | seguidores | seguidores seguidores seguidores
14.463243 | 2.524.594 | 6.210.890 | 2.524.594 1.861.489 .503.885 | 6.542.960 324.330 1.646.853 514.732 308.176 930.004

usudrios
unicos

viewability
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Alessandra
Ambradsio
e Brahma

300

x600
Half Page ‘ ,
F i

oW
TOTAL [
DE IMPACTOS

344.202

Entregas:
1 Publieditorial em
CARAS e Sportbuzz

1 Post feed Instagram
CARAS e Sportbuzz

3 Stories em
CARAS e Sportbuzz
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VALS:
MARINASENA,
TASHA & TRACTE
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ARTISTAS QUE
MARCARAM A
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olling Stone

Talks e RCD Hotels

¢ (mg) Rotng Stone Brasil 8
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Possiveis formatos para a revista
CARAS. Para mais informacodes sobre
outras marcas, entre em contato:

IMmipre

- Nacional
1 Pagina indeterminada
determinada
1/2 Péagina vertical/ horizontal

L a vertical - indeterminada

1/3 Pagina vertical - determinada

Ilha vazada

Ilha expandida

22 capa + pagina 3

32 capa
42 capa

Sobrecapa

Publieditorial ou Informe Publicitario Pagina simples
Publieditorial ou Informe Publicitario Pagina dupla
PNT Pagina dupla

Acado de Merchandising
Secao Agenda pagina simples
Secdo Agenda pagina dupla
Secdes CARAS (Beleza, Design, Estilo, GEO, Fashion, Momentos e Vinho)
Secao Cozinha - apenas anuncio o<

Secdo Cozinha - anuincio e conteudo

Veiculacdo de sampling







JRecreio
Festival
Recreio

INVERNO >Rolling sFesta de 5,'1‘2 :ntl_va %o >Rolling

CARAS Stone CARAS pelo Pronac - Stone

Campos Hip Hop Lei Rouanet) Open Air

do Jordao Experience ( (Incentivado
[e — pelo Pronac -

CARAS Lei Rouanet)

Bons Fluidos iqo! Jan

»Maxima ;

B o= rada Sertaneja

Gay 2024

e Aﬂ ' Rolling Stc
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Mar

» Pascoa

Mai

» Més das Maes

Jul

» Més dos Pais

Set

» Especial Primavera

Out

» Edicdo de Aniversario -
A Cozinha Mudou a
Minha Vida

Dez

» Festas de Fim de Ano

Calendario
de

7.
o)

> Especial

Streaming Donzela +

Especial Future
of Music

Abr

» Madonna

Mai

> Especial Amy
Winehouse

> Especial
Depeche Mode

Jun

» Especial Michael
Jackson

Jul

» Colecionavel
250 maiores
guitarristas
do mundo

Ago

» Hip Hop

Set

» RS Latin Awards

Out

» Especial Musicians

on Musicians
» Colecionavel
[ron Maiden

CARAS

Abr

» 30 anos da morte
de Ayrton Senna

Mai

» Caras Moda

Jun

» 15 anos da morte
Michael Jackson

Jul

» Silvio Santos

Ago
» Futuros herdeiros
(realeza)

Set

» Roberto Carlos

Out

» CARAS Decoracao

» Caras Country

Nov
» William & Kate

» Especial BBB

Jul

> Ana Castela

Set

> Luan Santana

Dez

> Previsdes
Marcia Sensitiva

> P&ster Libertadores

Dez

» POster Brasileirdo

(SPERFIL








