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Veja como a lembranga das marcas patrocinadoras
evoluiu do incio ao fim da 24° edi¢do do programa
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arraste par
das marcas ma ‘@

Na 1° onda da pesquisa (FEV), o Datafolha ouviu 2.013 b

03/02 de 2024. Na 2° onda (ABR), foram ouvidos 2.008 bra 11,
dias 08 e 11/04 de 2024. As pesquisas foram realizadas em 1 13
incluindo capitais e cidades do interior. Os dados sdo representati
populacao brasileira, contemplando todas as classes sociais.

A margem de erro para o total da amostra é de 2 p.p. para D at folha
mais ou para menos INSTITUTO i ESQUISAS
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*As marcas Americanas e PicPay
aparecem como lembrancas residuais
de edicdes passadas, mostrando que,

mesmo passado mais de um ano de
patrocinio do programa, continuam na
mente dos espectadores
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Quer saber mais?

Faca como nossos
clientes e descubra
como as solucgoes do
Datafolha podem
impulsionar a sua
marcal

¥

Entre em contato com a nossa equipe comercial:
datafolha@datafolha.com.br
datafolha.folha.uol.com.br
(11) 94150 7099
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