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NOS ESTABELECEMOS COMO UM DOS
MAIORES PRODUTORES DE CONTEUDO DO PAIS

0 GRUPO PERFIL E REFERENCIA EM PRODUCAO
L. DE MATERIAIS MULTIPLATAFORMA: CRIATIVO,
EFETIVO, COM ESCALA, CREDIBILIDADE -y
E QUALIDADE DE NOSSAS MARCAS!

100% BRAND SAFETY!
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ATINGIMOS
BRASILEIROS
/ QUE UTILIZAM
> A INTERNET
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NOSSOS NUMEROS
(©)) REDES SOCIAIS
m @) +11,6 milhdes de sequidores

+166,5 milhaes de paginas visitadas () +35 milhdes de curtidas

+75,7 milhdes de usudrios tnicos ¥ +2,1 milhdes de seguidores
65% ad viewability @ +840 mil inscritos
@ +1,6 milhao de seguidores

® +417 mil seguidores
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FONTES: GOOGLE ANALYTICS 360° E GOOGLE AD MANAGER - SOMA DAS METRICAS DOS SITES* DO GRUPO PERFIL - JANEIRO 2023
FONTE: SOMA DAS METRICAS DAS REDES SOCIAIS DO GRUPO PERFIL - JULHO 2023
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Criamos confeddo que engajam
70 MILHOES DE BRASILEIROS POR MES em nossos 4 universos

Conhecimento, atualidade,
fatos que mudaram
a historia e a cultura

Atualizacéio dos famosos e Mdsica, cinema, televiso, Sadde, bem-estar, beleza,
personalidades universos pop e geek moda e receitas



A

CARAS

contigd/

Atualizacdo dos famosos

e personalidades + 14’5 milhaes -

+19,1 milhoes

+18,3 milhoes - Geracio Y

Loucas por beleza

- Maes

r

&

© +8,4 milhdes de seguidores
& +8 milhdes de curfidas

© +1,3 milhéo de seguidores
@ +438 mil inscritos

@ +977 mil seguidores

@ +300 mil seguidores

’ FONTE: TAILTARGET - JANEIRO 2023
FONTE: SOMA DAS METRICAS DAS REDES SOCIAIS DO GRUPO PERFIL - JULHO 2023



Saide, bem-estar, beleza,
moda e receitas

r

CARAS

+5,7 milhoes - Decisoras do lar
+7,2 milhoes - Loucas por beleza
+9,1 milhoes - Maes

AnaMaria

© +8 milhées de seguidores
& +11,6 milhées de curtidas
& +824 mil seguidores

@ +427 mil inscritos

(d) +680 mil seguidores

@ +276 mil seguidores

’ FONTE: TAILTARGET - JANEIRO 2023
FONTE: SOMA DAS METRICAS DAS REDES SOCIAIS DO GRUPO PERFIL - JULHO 2023



AVENTURAS NA

HISTORIA

? | +860 mil - Geraciio Y © +163 mil seguidores
(on||:1ecimento, utduulidude, l
f [ ) -~ [ ] -~ °
el +1,3 milhdo - Cul @ +1,4 milhéo de crtidas

+912 mil - Geek & +28 mil seguidores
r @ +14,6 mil inscritos
(d) +131 mil seguidores
@ +10,7 mil seguidores

’ FONTE: TAILTARGET - JANEIRO 2023
FONTE: SOMA DAS METRICAS DAS REDES SOCIAIS DO GRUPO PERFIL - JULHO 2023



Musica, cinema, televisdo,
universos pop e geek

+2,8 milhoes - Geracio Y
+3,2 milhoes - (ult
+1,7 milhéo - Baladeiros

........

© +387 mil sequidores

# +2,4 milhdes de curtidas
© +747 mil sequidores

@ +315 mil inscrifos

(&) +264 mil seguidores

@ +37 mil seguidores

’ FONTE: TAILTARGET - JANEIRO 2023
FONTE: SOMA DAS METRICAS DAS REDES SOCIAIS DO GRUPO PERFIL - JULHO 2023




MARCAS PAGINAS VISTAS USUARIOS UNICOS AD VIEWABILITY REDES SOCIAIS

[:ARAS + 54.3 MILHOES + 19.2 MILHOES 72% + 13 MILHOES

-

A]]aMa]‘ia + 13.3 MILHOES + 6.9 MILHOES 70% + 6 MILHOES

AVENTURASNA .

HISTORIA + 9.2 MILHOES + 6.6 MILHOES 81% + 1.7 MILHAO

4 » - ~ =
Maxima  +3-2 miuoes + 2.1 MILHAO 75% + 2.5 MILHOES

BNTES: GOOGLE ANALYTICS 360° E GOOGLE AD MANAGER - JANEIRO 2023
FONTE: REDES SOCIAIS DO GRUPQ PERFIL - JULHO 2023




MARCAS PAGINAS VISTAS USUARIOS UNICOS AD VIEWABILITY REDES SOCIAIS

maois . ~ A
+ 9 MILHOES + 4.6 MILHOES 74% + 9.4 MILHOES
novela

+ 90 MIL + 81 MIL 70% + 1.5 MILHOES

‘PERFIL +99 MIL + 91 MIL 72% + 180 MIL

Sal]de + 54 MIL + 29 MIL 66% + 933 MIL

TES: GOOGLE ANALYTICS 360° E GOOGLE AD MANAGER - JANEIRO 2023
FONTE: REDES SOCIAIS DO GRUPQ PERFIL - JULHO 2023
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Sobre a marca:

Hé& 30 anos, CARAS acompanha
de perto a vida das celebridades
mais importantes do Brasil e do
mundo. Sdo personalidades

do dmbito artistico, esportivo,
gastrondmico, politico, das
monarquias, da moda e da
sociedade. Sempre as melhores
fotos e a credibilidade de

estar junto dos famosos.
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A REVISTA
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CARAS é o titulo que aproxima o
leitor das celebridades, detalhando
semanalmente, e com exclusividade,
todo o glamour e estilo de vida

dos famosos. Sdo 52 publicacdes
anuais com circulacdo nacional.
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= TIRAGEM: 60 MIL
LEITORES: 660 MIL
DOWNLOADS: 25 MIL

POR EDI



NUMEROS DA MARCA

+54,3 milhoes de pdginas vistas

+41,3 milhoes de sessoes

+19,2 milhoes de usudrios Onicos
72% ad viewability

S\ REDES SOCIAIS

(@) +6,8 milhdes de seguidores
€) +4,5 milhées de sequidores
@ +800 mil sequidores

® +367 milinscitos

@ +477 mil sequidores

© +246 mil sequidores

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS -JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023 F



HABITOS E INTERESSES
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32% - SP
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83% 17%

PERFIS IMPACTADOS
20% - Loucas por beleza

13% - Maes
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FAIXA ETARIA
31% - 18 a 24 anos

59% - 25 a 34 anos

10% - 35 a 59 anos

J
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51% - Beleza

PRINCIPAIS INTERESSES

. 65% - Celebridades

J

TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023



CASTELO DE CARAS

Em cendrios cinematograficos em
localizacées como Franca, Itdlia e EUA, o
Castelo de CARAS é um dos eventos mais
especiais da marca, onde celebridades e
convidados ilustres sdo recebidos em um
luxuoso ambiente para viverem experiéncias
Unicas e promoverem patrocinadores. Nesta
propriedade luxuosa, os VIPs desfrutam

de uma incrivel infraestrutura: confortéveis
suites, jantares, spa, lindos jardins,

amplos terracos e vistas surpreendentes.

No local, toda a agenda de eventos

e confraternizacdes geram conteddo
multiplataforma, por meio de acdes de
merchandising na revista, no site e em

suas redes sociais. Um evento exclusivo,

que é referéncia de entretenimento e
aproxima os espectadores de um mundo
aspiracional vivido por poucos.




ILHA DE CARAS

A llha de CARAS é o principal refigio das
celebridades quando o assunto é relaxar

e curtir o verdo com muita sombra e dgua
fresca. Realizada em locacées paradisiacas,
como Bizios, Angra e llhabela, os
convidados podem desfrutar de shows
musicais, atividades esportivas, spa, saldo
de beleza e de delicias gastronémicas,
preparadas por chefs renomados. O lugar
é também uma referéncia em decoracdo,
com espacos pensados por um grupo

de arquitetos que, além de exporem seu
trabalho, propiciam o que hd de melhor em
conforto e beleza. Todas estas atividades
recebem cobertura editorial, com os
melhores momentos clicados e com as
ativacdes oferecidas pelos patrocinadores
sendo compartilhadas nas péginas da
revista, site, redes sociais e TV CARAS.




1on!
contigo!
Sobre a marca:

Aproximacdo entre leitor e

idolo, trazendo as principais
noticias sobre os famosos, moda
e tendéncias, com fotos bem
produzidas, novidades quentes,
alinhando uma linguagem simples
e de facil compreensdo. Um site
para mulheres que gostam de estar
bem informadas sobre atualidade,
celebridades, qualidade de

vida, humor, diversdo e lazer.

AFAIENDA NOVELAS DACLUSAAS FRMOSOS TV CRIMCAS (UTIMAS NOTICAS WERSTCRIES BE3 PODCAST
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A Contigo! é uma revista focada em artistas

do mundo, com noticias, entrevistas e

ensaios fotogréficos, ideal para quem deseja
acompanhar de perto a vida das personalidades.
Sua versdo impressa é nacional e conta com
edices especiais ao longo do ano. A Contigo!
Novelas é digital e possui formato para mobile.

EDICOES EDICAO DIGITAL
ESPECIAIS CONTIGO! CONTIGO! NOVELAS
2 TIRAGEM: 20 MIL POR EDICAO
= LEITORES: 80 MIL DOWNLOADS:
S DOWNLOADS: 5 MIL 5 MIL



NUMEROS DA MARCA

+58,7 milhoes de paginas vistas

+46,8 milhoes de sessoes

+24,1 milhoes de visitantes Onicos
79% ad viewability

S\ REDES SOCIAIS

®) +1,5 milhéo de sequidores
€) +3,2 milhdes de seguidores
W +490 mil seguidores

® +68,5 mil inscritos

@ +149,7 mil seguidores

© +53 mil seguidores
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FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023  + :
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PERFIS IMPACTADOS
18% - Loucas por beleza
11% - Mdes
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FAIXA ETARIA
29% - 18 a 24 anos
65% - 25 a 34 anos

5% - 35 a 59 anos
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PRINCIPAIS INTERESSES
99% - Televisdo

. 99% - Celebridades

J

TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023
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Sobre a marca:

A parceira e amiga da mulher
brasileira. AnaMaria é para aquela
mulher que gosta de cuidar de si

e de toda a familia. Sua misséo é
ser a marca que estimula, orienta

e acolhe, ajudando-a a melhorar
sua autoestima, sua vida em familia
e seu cotidiano. Traz informacdes
relevantes, que facilitam e déo
qualidade ao dia a dia da leitora.
Principais assuntos: culinéria,
saude, comportamento, familia,
moda, beleza, ®asqa, dinheiro.




REVISTA \

AnaMaria

AnaMaria é uma revista de sadde, bem-
estar, empreendedorismo e receitas, numa
linguagem simples, focando no puiblico
feminino. Nela, a audiéncia sente que
estd falando com uma amiga préxima.

Em 2023, terd 6 edicdes especiais, com
circulac@o nacional, e uma semanal digital
de AnaMaria e AnaMaria Receitas.
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= TIRAGEM: 15 MIL
LEITORES: 60 MIL
DOWNLOADS: 10 MIL

POR EDI



NUMEROS DA MARCA AnaMaria

+13,3 milhoes de pdginas vistas @) +717 mil seguidores

+11,7 milhdes de sessdes €) +5,1 milhées de sequidores
+6,9 milhoes de usudrios unicos W) +11 mil sequidores

70% Ad viewability

® +58,7 mil inscritos
@ +31 mil seguidores
© +19 mil seguidores freeaeaenenee.

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023 § -




AnaMaria

HABITOS E INTERESSES
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15% - Loucas por beleza
33% - Geracdo Y

=
288

FAIXA ETARIA
23% - 18 a 24 anos
64% - 25 a 34 anos
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PRINCIPAIS INTERESSES
46% - Familia

12% - 35 a 59 anos
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. 70% - Celebridades
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TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023



na

Sobre a marca:

Hé 26 anos referéncia no universo
culindrio brasileiro, AnaMaria
lanca site no qual compartilha

seu superacervo de receitas.

Sé@o 14 mil receitas divididas em (
23 categorias, todas devidamente
testadas na cozinha de AnaMaria. ? illd]’#l;gﬂ;h N
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FONTE: REDES SOCIAIS - JULHO 2023




Sobre a marca:

A maior publicacdo de cultura pop
do mundo, a Rolling Stone existe
nos Estados Unidos desde 1967 e
chegou ao Brasil em 2006. A marca
passou a se dedicar exclusivamente
as plataformas digitais, com
conteudo exclusivo dedicado

a musica, cinema e TV. Uma
reformulacdo na atencéo, dada as
redes sociais e & criacdo de eventos
préprios, como a inédita iniciativa
de unir corrida de rua com um show
de rock, a Rolling Stone Music & Run.
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Z

CEEIT TS




EDICAO ESPECIAL DE COLECIONA
= 55 =R T Vg sLene-L REVI ST A
N = ! h z

RollingStone

Ha 16 anos no Brasil, as edicdes
impressas coleciondveis de Rolling
Stone renovam o compromisso da
marca como o guia definitivo para
entender a cultura pop. Séo 6
edicdes anuais, com circulacdo em
SP e RJ, além de bancas digitais.

\ <= TIRAGEM: 10 MIL
LEITORES: 40 MIL
DOWNLOADS: 2 MIL

POR EDI




NUMEROS DA MARCA

+4,8 milhoes de pdginas vistas

+4,5 milhoes de sessoes

+4,2 milhdes de usudrios tnicos
73% ad viewability

S\ REDES SOCIAIS

@) +192 mil sequidores
€) +764 mil wriidos
¥ +705 mil seguidores
® +57 mil inscritos
@ +54,5 mil seguidores
© +23 mil seguidores rereernaenns

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS -JANEIRO 2023/ REDES SOCIAIS - JULHO 2023 § .
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34% - SP

10% - RJ

11% - MG
- Y

44% 56%

PERFIS IMPACTADOS
39% - Cult
34% - Geracdo Y

FAIXA ETARIA
29% - 18 a 24 anos
43% - 25 a 34 anos

26% - 35 a 59 anos

J

~ n/
PRINCIPAIS INTERESSES
52% - Musica
. 99% - Celebridades

J

TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023



AVENTURASNA L

HISTORIA

Sobre a marca:

De um jeito apaixonante,
Aventuras na Histéria se dedica
a narrar os maiores eventos

do passado e presente. Por
meio de uma viagem no tempo,
o site aborda a trajetéria de

personagens, momentos e HISTORIA
lugares histéricos de maneira I §
acessivel. E uma oportunidade de
relembrar periodos empolgantes,
experimentando o cotidiano

dos protagonistas, épocas

e ambientes retratados.
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ENTURAS NA
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REVISTA \
AVENTURASNA

HISTORIA

Aventuras na Histéria é uma revista
focada em histéria geral, antiga e
recente. Seu publico é fiel e engajado,
buscando conteddo de abrangéncia e
profundidade sobre os temas abordados
em cada edicdo. Sdo 12 publicacdes
anuais com circulacdo nacional.

=. TIRAGEM: 10 MIL
LEITORES: 40 MIL
DOWNLOADS: 4 MIL

POR EDI



AVENTURASNA

NUMEROS DA MARCA HISTORIA

+9,2 milhoes de pdginas vistas (@) +157 mil seguidores
+7,7 milhoes de sessoes €) +1,4 milhéo de seguidores
+6,6 milhoes de usudrios unicos W +21 mil seguidores

81% ad viewability ® +9,7 mil inscitos

@ +131 mil seguidores
© +10 mil seguidores erraernans

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023 § -




HABITOS E INTERESSES
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73% 27%

AVENTURASNA
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PERFIS IMPACTADOS
37% - Geracdo Y
17% - Cult

e}
288

FAIXA ETARIA

30% - 18 a 24 anos
43% - 25 a 34 anos

25% - 35 a 59 anos

. J

~ n/
PRINCIPAIS INTERESSES

98% - Cultura
. 40% - Tecnologia

J

TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023
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Sobre a marca:

O SportBuzz apresenta noticias didrias
sobre modalidades esportivas, com os
principais acontecimentos relacionados
ao futebol brasileiro, mercado da bolq,
Champions League, basquete, vélei,
UFC, NFL, ténis, Formula 1, entre outros.
Focada na vida dos atletas dentro e fora
das competicdes, o site mistura esporte
e entretenimento, dois assuntos de
grande destaque no Brasil e no mundo,
trazendo uma nova forma de consumir
o tema: com comprometimento,
responsabilidade ¢'diversao.
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+1,8 milhéo de paginas vistas

+1,5 milhdo de sessdes

+1,0 milh@o de usudrios unicos
76% ad viewability

(@) +18,8 mil seguidores
€) +121 mil sequidores
W +4,5 mil seguidores

® +3 mil inscritos

@ +350 mil seguidores

S\ REDES SOCIAIS

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS -JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS
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PERFIS IMPACTADOS

77% - Fandticos por Futebol

)

FAIXA ETARIA
21% - 18 a 24 anos
44% - 25 a 34 anos

34% - 35 a 59 anos

I
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!@ \ 22% - Geracdo Y
I
288

J
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PRINCIPAIS INTERESSES
99% - Esportes

. 63% - Televisdo

J

TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023



7 D.s
7 buecs CORRIDA
‘/Sobre a marca:

Marca focada em noticias sobre corrida, dicas
de treino e nutricdo, avaliacdes de ténis para
correr, inscricdes para provas de 5 km, 10

km, maratonas, uliramaratonas e muito mais.
Um jornal mensal, distribuido

gratuitamente na cidade de S&o Paulo,

com tiragem de 20 mil por edicdo.

E uma parceria das marcas Sportbuzz e o
Jornal Corrida, que estd desde 2009 correndo
com os brasileiros - pelo Brasil e pelo mundo.

f,j

+78 mil +159 mil
sequidores  sequidores

FONTE: REDES SOCIAIS - JULHO 2023




Sobre a marca:
Empoderamento, forca, — - _ e Conodasehaguns TR
LGBTQIA+, respeito, Ay
famosos, moda, belezq,
saude, histérias de vida e
muito mais! A nossa missdo

é construir uma sociedade
mais empdtica e entender
questdes sobre o outro.




NUMEROS DA'MARCA

+3,3 milhoes de pdginas vistas @) +390 mil seguidores

+2,5 milhdes de sessoes €) +2 milhdo de curfidos
+2,1 milhoes de usudrios tnicos W +14 mil seguidores

75% ad viewability

® +1,2 mil inscritos
@ +172 mil seguidores
© +11 mil seguidores | .

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023 § -
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22% - Geracdo Y
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FAIXA ETARIA
19% - 18 a 24 anos
73% - 25 a 34 anos

6% - 35 a 59 anos
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PRINCIPAIS INTERESSES
77% - Celebridades

. 70% - Televisdo
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TAIL TARGET, NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023



RECREO

Sobre a marca:

A Recreio tem por objetivo
divertir e educar criancas e
pré-adolescentes, trazendo
curiosidades, quadrinhos,
testes e piadas. Funciona
como excelente ferramenta
de apoio educacional para
escolas e professores.

Relembre o que aconteceu em ‘Avatar
antes de ver "0 Caminho da Agua”




N
REVISTA

RECRESO

A Recreio é uma revista digital
semanal voltada para o publico
infanto-juvenil, abordando temas

nas dreas do entretenimento, escola,
natureza e games, sempre de maneira
simples e diddtica, a fim de divertir

e educar seus pequenos leitores.

POR EDICAO
DOWNLOADS: 2,5 MIL



ARCA

+247 mil pdginas vistas
+238 mil sessoes
+177 mil usudrios Onicos

72% ad viewability

RECREFO

(@) +6 mil sequidores
€) +1,1 mil seguidores
W) +6,7 mil seguidores

® +5 mil inscritos

FONTES: NAVEGG E GOOGLE ANALYTICS - JANEIRO 2023 / REDES SOCIAIS - JULHO 2023 § -
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MGCHS
nove

Sobre a marca:

Mais Novela é uma
plataforma sobre noticias
de televisdo, novelas,
entretenimento e celebridades.
Ela leva informacées sobre os
resumos de tudo que estd no
ar, coberturas dos principais
reality shows da TV abertaq,

e também acompanha de
perto o dia a dia da vida

dos famosos brasileiros.




Maous
novela

+9 milhoes de pdginas vistas (@) +1 milhéo de sequidores
+7,6 milhées de sessdes €) +8,3 milhdes de seguidores
+4,6 milhodes de usudrios Unicos W +36,6 mil seguidores

4

74% ad viewabilit
v y @ +33,6 mil seguidores

© +38 mil seguidores
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portal_
“arcia
jiovesan

Sobre a marca:

O Portal Mdrcia Piovesan
é uma plataforma com
foco em televisdo e
celebridades. Ele foi criado
em 2018 pela jornalista
Mdrcia Piovesan, e faz
cobertura de famosos,

com noticias sobre a vida
dos atores, cantores e
personalidades, resumos
das novelas e coberturas
dos principais reality shows.

rmdrcia plovesan




portal

Larcia
jovesan

+9,4 milhoes de paginas vistas (@) +402 mil sequidores

+8,1 milhdes de sessdes €) +6 milhdes de seguidores
+4,3 milhoes de usudrios Gnicos @ +18 mil sequidores
67% ad viewabhility

+18 mil inscritos
@ +48,4 mil sequidores
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Sobre a marca:

A Bons Fluidos Digital tem
como propésito levar conteddos
de bem-estar, saide, natureza e
espiritualidade para seus leitores
e seguidores. Com histérias
inspiradoras, conteddos
exclusivos de colunistas e textos
que trazem ‘bons fluidos’, a
plataforma representa um
respiro, uma pausa para d
contemplacdo e um convite
para se reconectar com o que
realmente importa na vida.




ARCA

+90 mil pdginas vistas @) +65 mil seguidores
+84 mil sessoes €) +1,4 milhéo de seguidores
+81 mil usudrios Gnicos @ +8 mil seguidores

70% ad viewability @ +50,7 mil sequidores
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cinebuzz

Sobre a marca:

A CineBuzz é a primeira
plataforma do Grupo Perfil no
Brasil inteiramente dedicada

ao entretenimento televisivo

e cinematogrdéfico. Com

uma comunicacdo divertida,
acessivel e informativa, a marca
aborda as principais noticias
do cinema, séries, streamings e
televisdo, além de explorar o
melhor deste universo atrds do
diferencial que faz do CineBuzz
um divertimento a parte.




cinebuzz

+338 mil paginas vistas (@) +8,6 mil sequidores
+327 mil sessies €) +215 mil crtidos
+321 mil usudrios unicos W +12 mil seguidores

70% ad viewability

® +4,7 mil inscritos
@ +77 mil seguidores
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SE PERFIL

Sobre a marca:

O site Perfil Brasil é a nova
marca do Grupo Perfil, criado

a partir da necessidade de
informar nossos leitores sobre
economia, politica, mundo, saude
e mais, através de uma equipe
de jornalistas experientes, a fim
de levar opinido qualificada ao
publico. Com comprometimento,
responsabilidade e verdade,

a Perfil Brasil traz noticias
nacionais e internacionais.
Jornalismo puro em tempo real!




G PERFIL

+99 mil pdginas vistas (@) +21,6 mil sequidores
+93 mil sessdes €) +89 mil seguidores
+91 mil usudrios Gnicos W +151 seguidores
72% ad viewability ® +3,6 mil inscito
@ +64,5 mil sequidores
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4

Sobre a marca:

A Manequim Digital tem como publico-alvo as
pessoas que gostam de moda e que se inspiram
em grandes personalidades — do Brasil e do
mundo — para construirem seu préprio estilo.
Estilistas, costureiros, estudantes, ou simplesmente
pessoas de todas as idades que gostam de
caprichar em suas producdes, contam com dicas
didrias de como, quando e onde usar as suas
pecas, quais sdo as tendéncias das préximas
estacdes, o que tem ganhado destaque nas
passarelas, além de técnicas de artesanato e
ideias para decorar a casa, saide da mulher

e receitas de culindria para preparar.




+2,1 milhdes de pdginas vistas

+1,7 milhao de sessdes

+1,4 milh@o de usudrios unicos
67% ad viewabhility

S\ REDES SOCIAIS

(@) +86 mil seguidores
€) +360 mil seguidores
W +19 mil seguidores
@ +50 mil seguidores
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satide

Sobre a marca:

O Portal Viva Saidde é um
verdadeiro guia de saide e bem-
estar, referéncia na hora de
tomar decisdes mais seguras que
mudam a vida dos leitores para
melhor. Tem a missdo de informar
e conscientizar pessoas, com o
amparo de profissionais sobre
temas como: medicina e tratamento;
autoconhecimento; nutricdo;
saude mental; esporte e lazer.




+54 mil paginas vistas

+32 mil sessdes

+29 mil usudrios Gnicos
66% ad viewability

S\ REDES SOCIAIS

(@) +18 mil seguidores
€) +915 mil cwriidos
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Sobre a marca:

Sabia que o vestido decotado da Jennifer
Lopez é que deu origem ao Google Images?
E que o pai do ator Woody Harrelson foi
um conhecido matador de aluguel? E que a
Angelina Jolie passou sua primeira infancia em
/' um apartamento vazio sem seus pais, chamado
“Torre de Marfim”2 Hollywood Forever TV
conta os melhores “causos” da cultura pop de
um jeito Unico! Criado por Fernanda Soares e
Nico Graves, o Hollywood Forever comecou
como um canal do YouTube, desvendando os
segredos da “Cidade dos Anjos”. Hoje uma
marca multiplataforma, ele investiga novidades AR\
e lendas da terra do cinema e da musica. T

]
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+55 mil pdginas vistas
+54 mil sessoes

+52 mil usudrios Unicos
78% ad viewability

S\ REDES SOCIAIS

(@) +37 mil seguidores
W +9 mil seguidores
® +244 mil inscritos
@ +2 mil seguidores
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»Caras
Camarote
Sapucai

>Rolling
Stone
Sessions
Blue note
Ana Cafas
(26/04)

sFinal
Concurso
Minha
Receita de
Sucesso
Portal
Anamaria

>CARAS
Campos
do Jordao

Music&Run
(09/12)
Parque
Villa-Lobos

Teatro B32 DeZ

(25/10)

Out

»Corridinha
Recreio
(10/12)

. Parque
»Festival Villa-Lobos

Recreio Kids
(14/10 e
15/10)

»12 Pedal
Turistico
Sportbuzz
(29/10)




DARIO DE ESPECIAIS

Contigo! na Fazenda

Hit! Magazine

Outubro Rosa
Especial CARAS Decoracao

Prémio

Contigo!

Dezembro
Laranja

Ezpeciais

Kpop Ed #2 de Matal
Especial AnaMaria Especial CARAS Harry & Megan e NIarIE
[capa digital] Contigo! BEE especial Dia [Edicio Especial] Rolling Especial Festas
;u“m?; Stong [Ediso Especial] [Edissoc Especial] cdos Pais Stone 10? vnzes_braslleuas de fim de ano
anu Gavass Rolling Stone Rolling Stone [capa digital] CONRamparanaas SportBuzz
Hit! Magazino Best of Blues 100 discos que Rolling Stone AnaMaria Espeocial Corrida: Guia
Kpop Ed #1 and Rock fazer‘n 50 anos Taylor Swift MNiver AnaMaria do Ténis
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Contigo! Espemal Xuxa Especial CARAS SportBuzz Corrida: Setembro Amarclo Série Maxima:
-dt:n;:;cés 60 anos ::::rolacam Guia do Ténis AnaMaria especial Personalidades Negras
=) AnaMaria izt Primavera Especial 30 anos:

Rolling Stone
20 anos de
Mus

Especial Pascea

[capa digital ]
Rolling Stone
Lana Del Rey

ICa

AnaMaria
Especial Dia
das Maes

Festival Sertanegjo
Contigo! 60 anos

Especiais podem sofrer alteracdes

Capas de CARAS

Especial Contigo!
Roberto Carlos

[Especlal para Coleclonadores] Box
Rolling Stone Taylor Swilt



OPORTUNIDADE DE PROJETOS
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ANI\I~ERS/:\R|0 ANIVERSARIO DIA INTERNACIONAL DIA MUNDIAL DO PASCOA DIA DAS MAES MES DAS NOIVAS
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DYNZD) SXND) SED @YD END € (/) 25/12 )
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PAIS CLIENTE CRIANCAS PROFESSOR BRUXAS CONSCIENCIA NEGRA




FORMATOS MIDIA DISPLAY

Midia Display tem maior relevdncia quando integrada a projetos de conteddo.

Nasce Antonella, filha do jogador de futebol Alex Telles e

-

p ARLAcH Sd METTIEE am xems
Jogador de futebol Alex Telles anuncia o nascimento da filha Antonella e mostra as primeiras fotos'da [ —
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Africs registys aumento o
Covid 15, diz OMS

POLITICA Joko DERIA
Alesp seguird com o processo de Jodio Dorda reafirma seu
cassaghio de Arthur do Val compromisso com os municipios

mundial de
desmatamento
florestal em 2021
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CASD MOISE
Amigos de Moise sofrem ameagase  Governo inclui contraceptivos
deixam o Brasil injetdveis mensais na lista do SUS

é CLIQUE AQUI PARA VISUALIZAR A TABELA


https://drive.google.com/file/d/1KH1Dm2MNiFQWgNwNNBiW6kh2BGZgaiKs/view

— Publieditorial

CONTEUDO DIGITAL OU IMPRESSO EM
FORMATO EDITORIAL PRE-DETERMINADO
PODENDO CONTER VIDEOS.

— PNTs

(PUBLICIDADE NAO TRADICIONAL) ANUNCIO EM FORMATO
EDITORIAL COM CELEBRIDADES OU PERSONALIDADES, COM
PADRAO VISUAL SEMELHANTE AS MATERIAS DA REVISTA.

Branded Content

ANUNCIO EM FORMATO EDITORIAL
100% CUSTOMIZADO PARA O CLIENTE.

Encartes e Samplings —

NA TIRAGEM TOTAL, ASSINANTES
OU REGIONALIZADOS.

Acoes de Merchandising e Product Placement

CONTEUDO LIGADO A EVENTOS E COBERTURAS EDITORIAIS, COM A FINALIDADE DE DIVULGAR
PRODUTOS COM O ENVOLVIMENTO DE CELEBRIDADES OU PERSONALIDADES.




— Billboard Showcase Digital

PAGINA DIGITAL 100% CUSTOMIZADA PARA 0
CLIENTE, SEM MIDIA EXTERNA E COM CHAMADAS
DE NATIVE AD E BOTAO NA HOME DOS SITES.

— Webséries

CONTEUDO EDITORIAL 100% PRODUZIDO SOB
DEMANDA, QUE PODEM SER POSTADOS EM TV
CARAS E NAS REDES SOCIAIS DAS MARCAS.

— Envelopamento de site ou home —

CUSTOMIZACAO DE TODA A MIDIA ENTREGUE
NOS SITES DAS MARCAS EM UM DETERMINADO
INTERVALO DE TEMPO.

— Redes Sociais

POSTAGENS NOS FEEDS, STORIES,
CARROSSEL QU VIDEQS EM
NOSSAS REDES SOCIAIS.

— Podcasts das marcas

INSERCAO DE VINHETAS, ABERTURAS
E CHAMADAS DE PATROCINIO NOS
PODCASTS DAS MARCAS.




;EEP%:I;I'UNIDADES especisis PATROCINIOS P
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— Eventos

ACOES DE PATROCINIO COM COTA MASTER,
APOIO, SAMPLING E ATIVACOES CUSTOMIZADAS
EM NOSSOS EVENTOS.

— Patrocinio de se¢oes, canais e programas

CONTEUDOS CUSTOMIZADOS OU DE “APRESENTA” EM SECOES E CANAIS
COMO AGENDA, ESTILO, MODA, COZINHA, SAUDE, DESIGN, GEO,
RECEITAS, MOMENTOS, VINHOS, ETC. CONSULTE-NOS PARA SABER MAIS.
DE NATIVE AD E BOTAO NA HOME DOS SITES.




'TABEI.A pe VALORES

@ Revistas digitais
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Av. Eusébio Matoso, 1375, 5°andar
Pinheiros | Sdo Paulo - SP
publicidadesp @ caras.com.br
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