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Poglavje 1  IZVR[NO REZIME 

Istorijat 
Strategiite za podigawe na javna svest bea del od Komponenta 2 na 
proektot ZKM@SPP. Vo sostav na komponenta 2 vleguvaa i strategiite za 
monitoring i upravuvawe so podatoci, kako i komunikaciskata strategija 
za podobruvawe na horizontalnata i vertikalnata komunikacija na 
Ministerstvoto, kako i izborot na temi, dizajnot na strategiite za 
podigawe na javna svest i sproveduvaweto na ovie strategii. Slednive 
zada~i bea zadadeni: 

• Podgotovka na kratkoro~ni i srednoro~ni strategii za 
strukturata i podobruvaweto na rabotata na ministerstvoto vo 
podigaweto na javnata svest na soodvetni celni grupi, 
odlu~uva~ite vo industrijata i javnosta 

• Podgotovka na kratkoro~na i srednoro~na komunikacika 
strategija, so cel podobruvawe na komunikacijata pome|u 
razli~nite ~initeli vo oblasta na upravuvawe so `ivotnata 
sredina, so poseben akcent na EU - M@SPP, interministerskata 
komunikacija i komunikacijata vnatre vo M@SPP. 

I dvete zada~i bea napraveni za da pridonesat za postignuvawe na 
slednive rezultati: 

 Podigawe na javnata svest za `ivotnata 
sredina 

 podobruvawe na komunikacijata vo `ivotnata 
sredina 

 Podobruvawe na nivoto na efikasnost i 
podobruvawe na izvedbata na M@SPP  

 Zajaknuvawe na pozicijata na Ministerstvoto 
vo odnos na drugite Ministerstva 

 Podobruvawe na komunikacijata me|u 
zainteresiranite strani vo oblasta na 
upravuvawe so `ivotnata sredina 

 Zajaknuvawe na intituciite odgovorni za 
podigawe na javnata svest za `ivotnata 
sredina 

Proektot ZKM@SPP napravi procenka na situacijata so slednive klu~ni 
rezultati: 

Prednosti: 

 Dizajnot na ZKM@SPP proektot ovozmo`i  
pristap za podobruvawe na komunikaciskite 
kapaciteti na M@SPP i pretstavuvawe na 
marketing{kiot concept na politikata 
(kombinacija na komuniaciskata strategija  
plus institucionalniot razvoj kako i 
sodr`inski razvoj)  
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 Javnosta, vklu~uvaj}i gi i mediumite se 
otvoreni za informacii  

 M@SPP e mlado i dinami~no ministerstvo. 
Vrz osnova na kadarot i dobro razvienata 
praksa za nadvore{na i vnatre{na 
neformalna komunikacija, M@SPP e 
fleksibilno vo sporedba so drugite vladini 
institucii 

 M@SPP ima imix na pozitivna sila vo 
zemjava 

 M@SPP ima dobra reputacija na me|unarodno 
nivo i dobiva zna~itelna me|unarodna 
politi~ka i finansiska pomo{ 

 M@SPP ima dobri i otvoreni sorabotnici od 
NVO pa se do privatniot sektor 

 Generalno aktivnostite za podigawe na 
javnata svest imaat visoko nivo na poddr{ka 
od odgovorniot kadar vo M@SPP 

Slabosti 

 Izolirani “ad-hoc” aktivnosti na M@SPP bez 
koherentna komunikaciska strategija 

 Nedostatok od jasno postavena sodr`ina 
poradi nedostatokot od koherentna 
strategija za vodewe politika  

 Ima brojni nereprezentativni istra`uvawa 
za nivoto na javnata svest, no bez kompletni 
rezultati 

 Nedovolna sorabotka i komunikacija me|u 
mediumite i oddelot za odnosi so javnosta 
kako i odlu~uva~ite 

 Intermedijacija na osnovnata edinica za 
odnosi so javnost niz MIC@S, koja rezultira 
so nedostatok na komunikacija me|u top 
politi~kite strukturi i sproveduva~ite  na 
aktivnosti za podigawe na javnata svest. 

 Nisko nivo na znaewe za tehni~ko 
sproveduvawe na aktivnostite za podigawe 
na javnata svest  

 Nisko nivo na znaewe pri formirawe na 
sojuzi vo smisla na sponzorirawe, kako i 
op{ta komunikacija i koordinacija na 
proekti na temi za `ivotnata sredina 

 Slaba koordinacija me|u ~initelite aktivni 
vo ova pole 

 Nedostatok od koordinacija na aktivnostite 
za podigawe na javna svest 

 Nepovrzanost na aktivsnotite za podigawe na 
javnata svest so politikata za `ivotna 
sredina i/ili razvojot na pravnata ramka  
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 Nekoherenten vizuelen identitet na M@SPP 

Implikacii 
Vo soglasnost so zadadenite zada~i, strategiite za zajaknuvawe na 
kapacitetite za komunikacija i podigawe na javnata svest, bea razvieni 
paralelno so strategijata za komunikacija vo `ivotnata sredina. Od 
tehni~ki aspect, proektot ZKM@SPOP upotrebi holisti~ki pristap vo 
razvojot na paralelno dve strategii za nadvore{na i vnatre{na 
komunikacija. Ova rezultira{e vo dva razli~ni dokumenti: 

 

Strategija 1: Osnovna srednoro~na strategija (Majka strategija) 
 

Ovoj plan be{e dizajniran kako osnovna i kompletna strategija za 
komunikacija i odnosi so javnosta za nadvore{nata i vnatre{nata 
komunikacija na M@SPP, vklu~uvaj}i izjava za misijata na 
Ministerstvoto, stilovi na komunikacija i nasoki za politi~ki 
marketing. Ovaa strategija e srednoro~na osnova za M@SPP, nare~ena 
“Vizija 2008”. Site strate{ki celi opfateni vo ovoj dokument, bi 
trebalo da bidat osonovata na site aktivnosti za promocija i podigawe 
na javnata svest na Ministerstvoto vo narednite pet godini. Godi{no 
a`urirawe na ovaa strategija, vo soglasnost so monitoringot i progresot 
vo sproveduvaweto }e bide neophoden. 

Ovaa straegija osobeno be{e povrzana so vlijanijata pri kreiraweto 
politika i komunikacija vo politikata vo isto vreme. Ovoj model na 
vklu~uvawe na site ~initeli  od strana na NVO do privaten sector be{e 
razbran element (model) na rabotniot stil prifaten i od strana na 
komponenta 1 (rabotni grupi i osnovni-jadro grupi, vklu~uvaj}i javni 
raspravi i prezentacii). 

Ovaa strategija be{e vizuelno materijalizirana preku razvojot na 
kompletno nov vizuelen identitet (Kniga na standardi) na 
Ministerstvoto so novo logo i slogan: “Znae{ li kolku si zelen?” 

 
Strategija 2: Strategii za podigawe javna svest (]erki 
strategii) 
 
Strategijata 2 e sostavena od tri konkretni strategii, podelena na tri 
posebni kampawi, a vo site niv vklu~eni komunikaciskite i stilovite za 
odnosi so javnosta definirani vo strategijata 1. Posle iscrpnite 
diskusii so ~initelite od zasegnatite oblasti, bea izbrani tri kampawi 
od mo`nite 4 oblasti:  

 Tema 1:  Za{tita na priroda 

 Tema 2: Otstranuvawe na olovoto od  
  benzinot  

 Tema 3:  Promovirawe na velosipedizmot 
  kako sredstvo za transport 

 
^etvrtata tema za upravuvawe so otpadot (Doma{no kompostirawe) be{e 
razgleduvana, nacrt concept be{e razvien, no sproveduvaweto be{e 
odlo`eno, poradi nedovolnata podgotvenost na regulativniot sistem. 
Ovie strategii stavaat osoben akcent vrz povrzuvaweto na bilo kakva 
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aktivnost za podigawe na javna svest so osnovniot kompleten koncept. 
Ovoj pristap be{e izbran so cel da se izbegnat slabostite na 
Ministerstvoto, ad hoc aktivnostite koi zavisat od interesot na 
donatorot ili interesot na razli~nite i ne sekoga{ dobro 
koordiniranite i komunicirani proektni aktivnosti vo M@SPP: 
(ostrovski mentalitet - sporedete so komunikaciskata strategija). 
Zaedno ovie ~etiri strategii pravat kompleten i integriran pristap kon 
odr`livo podobruvawe na komunikaciskite kapaciteti na 
Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno planirawe. Rezultatot e 
integriran komunikaciski model. 

 

Predlo`eni strategii 
Ovoj integriran komunikaciski model proektira dvonaso~en dijalog me}u 
kreiraweto na politikata i komuniciraweto na politikata. (komponenta 
1 i op{tiot dizajn na politika na M@SPP). Modelot inkorporira 
fleksibilnost vo  sistemot koj postojano se razviva i kade postoi akcija 
i reakcija. Nakratko, modelot pretstavuva pogled na sozdavawe politika 
kako dijalog.  

Barawata na Acquis Communautaire se vostanoveni kako osnova za 
sozdavawe na politikata. Taka, tie barawa ja so~inuvaat sodr`inskata 
nasoka za srednoro~niot pristap. Barawata se vgradeni vo dokumentot za 
politikata koj slu`i i kako vnatre{na nasoka, i kako sredstvo za 
nadvore{na komunikacija. Soglasno so srednoro~nata orientacija na 
izbraniot pristap, ovoj dokument e nare~en 'Vizija 2008'. Vizija 2008 
slu`i za tri osnovni funkcii: 

 kako dokument za srednoro~na politika 
(odgovara na pra{aweto:  '[to pravat tie?') 

 kako osnovno sredstvo za nadvore{na 
komunikacija (odgovara na pra{aweto:   
'Zo{to go pravat toa {to go pravat?') 

 kako sredstvo za upravuvawe so personalot 
(odgovara na pra{aweto: 'Kako go pravat toa 
{to go pravat?') 

 

Vizija 2008 be{e razviena vo sorabotka so rakovodstvoto na M@SPP za 
da ja obezbedi osnovata za site komunikaciski i kratkoro~ni 
intervencii za podigawe na svesta do 2008 g. Koga i da se pojavi tema za 
kratkoro~ni aktivnosti za podigawe na javnata svest, taa tema treba da 
se povrze so barawata i aktivnostite poso~eni vo Vizija 2008. 

Metodologijata primeneta vo izgotvuvaweto na Vizija 2008 gi slede{e 
trite na~ela KIU:  

 K Komunikacija/Koordinacija, 

 I Informacija 

 U U~estvo 
Ovie na~ela bea upotrebeni vo praksa preku involvirawe na NVOi 
ipretstavnici od privatniot sektor, kako i op{tinite, pri 
dizajniraweto, sproveduvaweto i finansiraweto na opredeleni 
aktivnosti. 
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Politi~kite nasoki na EAR ne dozvoluvaa nepredvideni tro{oci, koi se 
pojavuvaa vo opredeleni proektni aktivnosti. Osobeno politikata za 
namaluvawe na upotrebata na pe~aten materija, koja rezultira{e vo 
zna~iteleno kratewe na predlo`eniot buxet na ZKM@SPP proektot. 

Kako i da e ovaa pre~ka be{e nadminata preku strate{kiot pristap od 
strana na ZKM@SPP proektot. Site kampawi bea dizajnirani na na~in 
koj gi vklu~uva privatniot I javniot sector. Proektot uspea da najde 
pridonesi od privatni sponzori, vo vrednost od pribli`no 250.000 evra. 
Pogolemiot del od ovoj pridones poteknuva{e od pretprijatija koi 
u~estvuvaa vo kampawata za otstranuvawe na olovoto od benzinot. Ovaa 
suma na finansii pretstavuva pove}e od vkupniot, samo finansiski 
pridones (nepredvideni tro{oci) na ZKM@SPP proektot. 

Na ovaa osnova, proektot zaedno so M@SPP, gi identifikuva{e trite 
temi od oblasta na `ivotnata sredina za podigawe na javnata svest: 

 Za{tita na prirodata i noviot Zakon 

 Otstranuvawe na olovoto od benzinot  

 Velosipedizam vo Skopje 

Ovie tri temi bea izbrani preku preeliminaren process, analiziraj}i ja 
momentalnata situacija i mo`nostite za prakti~en progress vo oblasta 
na `ivotnata sredina, zemj}ki gi vo predvid faktorite kako vizuelnosta 
i onie aktivnosti koi bea ve}e zapo~nati. Procesot na selekcija gi 
zema{e vo predvid interesite i gri`ite na NVO i privatniot sektor. 
Site temi bea vo soglasnost so barawata na EU, postaveni za Makedonija 
za sproveduvawe na procesot na nejzino adaptirawe. 

Razvojniot proces na ovaa straegija ne be{e konsekutiven. Mnogu 
aktivnosti bea planirani i sprovedeni kako del od zaedni~ki 
povrzaniot process. Involvirawe na NVO i privatniot sektor poka`aa 
deka za sproveduvawe na vakva aktivnost e potrebno vreme. 

Ranoto involvirawe na ovie ~initeli vo fazata na inicijalnata 
srednoro~na program, kako i da e doka`a ne samo strategiska 
koherencija, no dade i osnova za ponatamo{no sproveduvawe. Pove}eto 
od va`nite ~initeli se dovolno svesni za procedurite i politi~kite 
nasoki. Ova mo`e da rezutira vo pogolemo prifa}awe na idnite 
aktivnosti od vakov vid. 

Ponatamo{na karakteristika na usvoenata strategija e obra{}aweto na 
mladata populacija. Kampawite opfatija {iroka kombinacija na 
elementi i informacii od zabaven karakter. Ova kombinacija im 
poslu`i na dve celi: 

 da se napravi informacijata i promocijata 
poemotivna  i povlijatelna 

 da se promovira mlade{ki i raznoboen imix 
na Ministerstvoto (dinami~no, orientirano 
kon idninata). (zavisi od vnatre{nata 
struktura - kulturata na organizacijata - 
organizacisko soodvetstvuvawe so uslovite 
postaveni vo Vizija 2008. Nadvore{no zavisi 
od uspe{nata komunikacija so javnosta i 
~initelite) 

Tematskiot fokus (komunikaciskata sodr`ina) na site vnatre{ni i 
nadvore{ni komunikaciski aktivnosti) }e bide Aquis Communautaire so 
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razli~nite politi~ki i upravuva~ki implikacii, kako {to e opi{ano vo 
Vizija 2008.  

Za sproveduvawe na osnovnite strate{ki barawa (sorabotka, 
informacija, u~estvo) proektot ZKM@SPP go obnovi i stavi vo upotreba 
Eko karavanot na M@SPP. Eko karavanot e podvi`na kancelarija za 
komunikacija so javnosta, tehni~ki opremena za prenesuvawe na 
informacii do razli~nite celni grupi. 

Toa e simbol koj mo`e da se vidi, sozdaden za proaktivno informirawe 
za politikata, da se koristi od strana na razli~ni ~initeli za site 
vidovi informativni i kampawski aktivnosti.  

Vrz osnova na “Osnovnata kampawa”, Ministerstvoto predlo`i izbor na 
tri temi sekoja godina. Ova e soodveten i prifatliv na~in na rabota, 
zemaj}i gi vo predvid ograni~enite resursi za nivno sproveduvawe.  

Posle proektnoto iskustvo, Ministerstvoto bi trebalo da oddeli okolu 
140.000 evra od dr`avniot buxet, za ispolnuvawe na definiranite 
komunikativni celi. Ova bi zna~elo okolu 30.000 evra po kampawa plus 
20.000 evra za operirawe so Eko karavanot.  

Vo isto vreme Ministerstvoto, vo slu~ajov pretstaveno preku 
Kancelarijata za komunikacija so javnosta, bi trebalo da se osigura deka 
me|unarodnite donatorski proekti (koga se vo pra{awe odnosite so 
javnosta) }e ja poddr`at promocijata na trite temi sekoja godina. 
(Koordinacija!) 

Vlijanie 

Osnovna (Majka) kampawa 

 be{e razvien srednoro~en koncept, 
vklu~uvaj}i ja izjavata za misijata na 
Ministerstvoto i holisti~kata nasoka za 
sodr`inata na politikata, nare~ena  Vizija 
2008 

 bliska sorabotka me|u tehni~kite eksperti 
na Ministersvoto kako i timot za promocija, 
koja be|e po~ituvana i pretstavena preku t.n. 
spikeri od strana na M@SPP 

 vizuelniot identitet na M@SPP be{e 
kompletno redizjaniran, i rezultira{e vo 
kompletna kniga na standardi 

 zapo~na rekonstrukcijata na kancelarijata za 
komunikacija so javnosta  

 reorganizacijata na kancelarijata zapo~na so 
cel za podobruvawe na koordinirawe na top 
politi~koto nivo i promotivnite aktivnosti. 
Se planira KKJ da bide del od Kabinetot vo 
Ministerstvoto 

 bea formirani strategiski sojuzi, 
involviraj}i gi mediumite, pretprijatijata i 
NVO vo poleto na otstranuvawe na olovoto 
od benzinot, za{tita na prirodata i 
velosipedizmot 
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 Nacrt dokumentot Vizija 2008, proizleze 
kako rezultat na zaedni~kata sorabotka i e 
vo proces na finalizacija 

 Komunikacijata so ~initelite vo site 
proektni oblasti od komponenta 1 
(vertikalniot i horizontalniot protek na 
informacii, bea zna~itelno podobreni (jadro 
grupi i rabotni grupi vo komponenta 1). ]e 
bide od osobeno zna~ewe poddr{kata na 
Ministerstvoto na ovoj pristap preku rabota 
so u~estvo, po zavr{uvaweto na proektot 
ZKM@SPP.  

 Celiot koncept e se u{te “kr{liva 
konstrukcija”. ]e bide potrebno vo 
prodol`etokot na proektot ZKM@SPP 
vnimanieto da se naso~i kon ponatamo{no 
podobruvawe na komunikacijata vo ovaa 
struktura i menuvawe na mentalitetot, 
osobeno kon menuvaweto i deleweto 
informacii (Informirawe!, U~estvo!). Vo 
bilo koja institucija vo svetot, prifa}aweto 
i sproveduvaweto na promenite e zada~a za 
koja e potrebno mnogu vreme (promena na 
na~inot na rabota, promena na sodr`inata, 
organizaciski promeni) 

 
Tematski kampawi (}erki kampawi) 

Doma{no kompostirawe 

Be{e podgotven nacrt koncept za kampawa na ovaa tema. Sproveduvaweto 
be{e prekinato, bidej}i se u{te nema{e razvien soodveten koncept za 
upravuvawe so otpad. Be{e odlu~eno ovoj koncept da se iskoristi toga{ 
koga regulatornite barawa }e funkcioniraat. Ova se o~ekuva da se slu~i 
vo 2005.  

Velosipedizmot vo Skopje 

Kampawata za velosipedizam treba{e da rezultira so razvoj na Osnoven 
plan za velosipedska pateka vo Skopje. Poradi nedovolnata sorabotka 
me|u oficijalnite pretstavnici od op{tinite, osnovniot plan kako 
aktivnost ne be{e sproveden.  

Aktivnostite od prviot kampawski concept bea zna~itelno namaleni i 
rezultiraa so silno promoviran nastan za vreme na “Denot bez 
avtomobili” - 29 septemvri.  

Fokusot na nastanot be{e da se podobri partnerstvoto me|u partnerite 
vo soobra}ajot, osobeno voza~ite na avtomobili i velosipedistite, kako 
i da se zgolemi i podobri vizuelnosta na Ministerstvoto (imixot). Okolu 
1000 lu|e u~estvuvaa na nastanot nare~en “Tura niz Skopje”. Ima{e dobra 
pokrienost od strana na mediumite preku privatnite mediumi kako i 
nacionalnata televizija.  

Obidite za finalizirawe na Osnovniot plan za velosipedska pateka vo 
Skopje, }e bidat prodol`eni vo prodol`enieto na proektot ZKM@SPP. 
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Vlijanieto na kampawata }e bide izmereno preku istra`uvawe na javnoto 
mislewe vo prodol`enieto na proektot. 

Za{tita na prirodata 

Kampawata za za{tita na prirodata be{e koncentrirana na promovirawe 
na Eko turizmot i soodvetno odnesuvawe na posetitelite na 
Nacionalniot park Gali~ica. Promoviraweto na glavnite 
karakteristiki na noviot Zakon za za{tita na prirodata, rezultat na 
kompnenta 1 od proektot, isto taka be{e edna od glavnite celi za 
promovirawe preku kampawata. 

Glavni aktivnosti bea trening-programite za novinarite i renxerite od 
nacionalnite parkovi, kako i javniot nastan vo [tip za podigawe na 
javnata svest za prirodata i nejzinata za{atita. 

Sorabotkata so mediumite (privatnite televiziski i radio stanici)  
isto taka be{e zna~aen del vo kampawata. Vlijanieto na kampawskite 
aktivnosti }e bide mereno preku istra`uvaweto na javnoto mislewe, 
predvideno vo prodol`enieto na proektot. 

Otstranuvawe na olovoto od benzinot 

Kampawski concept, paralelno so razvojot na Osnovniot plan za 
isfrlawe od upotreba na olovoto od benzinot be{e razvien. So samiot 
razvoj na Osnovniot plan, sorabotkata i komunikacijata me|u 
Ministerstvoto za finansii, Ministerstvoto za transport i vrski, 
razli~nite ~initeli od privatniot sector, kako i NVO be{e podobrena. 
Postoe{e soodvetna primena na osnovnite na~ela, za da na kraj se 
rezultira ne samo so dobro koordinirani aktivnosti za podigawe na 
javnata svest, tuku i vo zna~itelno podobruvawe na buxetot so pomo{ na 
privatniot sector (pribli`no 250.000 evra). Bidej}I vo ova pole 
postoe{e jasno definiran politi~ki dogovor, na ovaa kampawa i be{e 
posveteno osobeno vnimanie, za da rezulrtira so kompletna kampawa, 
vklu~uvaj}i emituvawe na informativni spotovi, bilbordi, promotivni 
materijali i intenzivna mediumska sorabotka. 

Proektot ZKM@SPP uspea da naide na zna~itelna poddr{ka preku 
formirawe na sojuzi, vklu~uvaj}i gi i proizveduva~ite na oloven benzin, 
nacionalnite asocijacii na voza~i, distributeri na benzin i NVO.  
Vlijanieto na kampawata }e bide izmereno vo prodol`enieto na 
proektot, preku predvidenoto istra`uvawe na javnoto mislewe.  

Za vreme na site kampawi, be{e koristen Eko karavanot, kako glavna 
komunikaciska alatka za poddr{ka na aktivnostite za podigawe na 
javnata svest. Pri sproveduvaweto na site kampawski nastani ima{e 
intenzivna mediumska sorabotka. 
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Poglavje 2  VOVED  

2.1 RABOTNA GRUPA 5 VO OP[TIOT KONTEKST NA PROEKTOT 

Evropskata Unija (EU) finansira{e 18-mese~en Proekt ”Zajaknuvawe na 
kapacitetite na Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno 
planirawe”. Op{tite celi na proektot se: Prilagoduvawe na 
nacionalnoto zakonodavstvo za `ivotna sredina kon Acquis Communitaire; 
da se podigne javnata svest za `ivotnata sredina; da se podobri 
komunikacijata; da se razvie monitoring i upravuvawe so podatoci vo 
`ivotnata sredina; da se obezbedat programi za obuka od oblasta na 
`ivotnata sredina. 

Posebnite celi na proektot se: 

 Da se podobri kvalitetot na aktuelnoto zakonodavstvo od oblasta 
na `ivotnata sredina i da se izrabotat drugi podzakonski akti 
{to }e go nadopolnat Zakonot za `ivotna sredina, so toa 
poddr`uvaj}i gi naporite na Ministerstvoto da ja prisposobi 
aktuelnata legislativa kon Acquis Communautaire ili Evropskoto 
zakonodavstvo; 

 Da vospostavi soodvetna struktura za izdavawe dozvoli i 
sproveduvawe na zakonot; 

 Da go zgolemi stepenot na funkcionirawe i efikasnost na 
M@SPP i taka da go podobri raboteweto na M@SPP; 

 Da ja zajakne pozicijata na M@SPP nasproti drugite ministerstva; 
 Da ja podobri komunikacijata me|u neposrednite ~initeli vo 

sferata na upravuvawe so `ivotnata sredina; 
 Da gi zajakne instituciite odgovorni za podigawe na javnata svest 

za `ivotnata sredina; 
 Da gi napravi poefikasni zada~ite na M@SPP vo oblasta na 

monitoring na `ivotnata sredina. 
 

Za da gi postigne ovie posebni celi, proektot be{e organiziran vo tri 
komponenti: 

Komponentata 1 ja opfati aproksimacijata na zakonodavstvoto preku: 
Ramkoven Zakon za `ivotna sredina, Zakon za upravuvawe so vodi, 
vklu~itelno i pra{awa za otpadni vodi; Zakon za upravuvawe so otpad, 
vklu~itelno upravuvawe so opasen otpad; i Zakon za{tita na prirodata. 
Spored toa, rabotata od ovie ~etiri oblasti im be{e raspredelena na 
~etiri interdisciplinarni i me|uministerski rabotni grupi (RG-i), i toa 
na sledniov na~in:  

RG1  horizontalno zakonodavstvo od oblasta na `ivotnata  
  sredina,vklu~itelno podgrupa 1/2 osnoven plan za   
  otstranuvawe na olovniot benzin 
RG2   zakonodavstvo za vodi  
RG3    zakonodavstvo za otpad i opasen otpad  
RG4   za{tita na prirodata  
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Komponentata 2 opfati: podigawe na javnata svest za `ivotnata 
sredina; podobruvawe na komunikacijata vo oblasta na `ivotnata 
sredina; monitoring i upravuvawe so podatoci vo `ivotnata sredina. 
Ovaa rabota be{e organizirana vo dve rabotni grupi: 

RG5  strategija za podigawe na javnata svesta i komunikacija vo  
  oblasta na `ivotnata sredina  
RG6  strategija za monitoring i upravuvawe so podatoci vo  
  oblasta na `ivotnata sredina  
 

Komponentata 3 opfati obuki i aktivnosti, koi {to proizlegoa od 
proektnite komponenti 1 i 2.   

Proektot se rakovodi, se koordinira i  se sproveduva od Kancelarijata 
za rakovodewe so ZKM@SPP proektot vo Skopje. 

Rezultati proizlezeni od Komponenta 2, na ZKM@SPP, spored 
Logi~kata ramka na proektot se: 

Rezultat 12:  Kratkoro~na i srednoro~na strategija za 
 podigawe  na javnata svest (2003-2006); 

Rezultat 13:  Vo 2003 se sprovedoa kratkoro~ni strategii za 
 podobruvawe na javnata svest; 

Rezultat 14:  Horizontalna i vertikalna komunikaciska 
 strategija za `ivotna sredina; 

Rezultat 15:  Strategija za monitoring na `ivotnata 
 sredina; 

Rezultat 16:  Strategija za upravuvawe so podatoci vo 
 `ivotnata sredina. 

Sledniov izve{taj go so~inuva Rezultatot 12: Kratkoro~na i 
Srednoro~na strategija za јавната svest за животната средина(2003-2006) 
i Rezultatot 13: Kratkoro~ni strategii za podobruvawe na javnata svest, 
vklu~eni kako aneksi 2, 3 i 4. Ovoj izve{taj be{e izraboten vo ramkite 
na rabotnata grupa 5. 

2.2  RABOTA NA RG 5 

Zada~ata dodelena na rabotnata grupa 5, vo ramkite na Komponentata 2 
na proektot, be{e da se podigne јавната svest za `ivotnata sredina i da 
se podobri komunikacijata me|u neposrednite ~initeli vo sektorot za 
`ivotna sredina. Vo tekot na proektot be{e dogovoreno poddr{kata za 
institucionalniot razvoj na M@SPP da se obezbedi preku sovetuvawe za 
organizacisko restrukturirawe na M@SPP i soveti za upravuvawe i 
definirawe na potrebite od ~ove~ki resursi. Vakvata poddr{ka be{e 
obezbedena vo tesna koordinacija so Komponentata 1.  

 

Rabotnata grupa 5 ima{e za zada~a da gi proizvede slednive tri 
proektni rezultati: 
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12) Razviena kratkoro~na i srednoro~na strategija za 
подигање на јавната svest (2003-2006) 

13) Kratkoro~ni strategii za podobruvawe na javnata 
svest спроведени vo 2003 g. 

14) Razviena strategija za horizontalna i vertikalna 
komunikacija za `ivotnata sredina 

 

Ovie tri rezultatи bea realizirani preku usvojuvawe  dve strategii: 
Strategija za podigawe na јавната svest (ovoj izve{taj) i Strategija za 
komunikacija, kako i preku nekolku pridru`ni studii i dokumenti, i 
preku sproveduvawe na aktivnostite za komunikacija i podigawe na 
svesta. Preku usvojuvawe na ovoj pristap, vo tekot na proektot ve}e bea 
podobreni komunikacijata i podigaweto na svesta preku me|ukomponentni 
aktivnosti, vklu~uvaj}i pretstavnici od golem broj neposredni ~initeli 
vo sekoja rabotna grupa. Osven toa, ovoj pristap im koriste{e na razvojot 
i na finalizacijata na formalnite strategii formulirani vo 
podocne`nite fazi na proektot, zemaj}i go predvid prakti~noto iskustvo 
steknato preku ve}e realiziranite aktivnosti.  

2.3  ^LENSTVO VO RG I PRAVILA NA PROCEDURA  

Rabotnite grupi bea osnovani kako glavni rabotni metodi na proektot so 
cel da obezbedat {iroko u~estvo na neposrednite ~initeli i dijalog. 
[irokoto u~estvo i dijalogot se smetaa za su{tinski pri garantiraweto 
deka razvivaweto pravni nacrti i strategii }e korespondira so 
konkretnite preovladuva~ki okolnosti vo Makedonija i deka 
rezultatite podocna }e se primenat. Sekoja rabotna grupa se sostoe{e od 
jadro (osnovna) grupa i pogolema sovetodavna grupa.  

Jadro grupata dobi zada~a redovno da gi sproveduva proektnite 
aktivnosti vo soglasnost so Rabotniot plan, odnosno da sostavuva 
materijali, da прегледува nacrti itn.  

Vo sostavot na osnovnata grupa vlegoa vraboteni od M@SPP i 
pretstavnici (spored baraweto) od drugi vladini institucii и невладини 
организации. Osnovnata grupa vklu~i i me|unarodni i doma{ni postari i 
pomladi eksperti. 

Pogolemata, sovetodavna grupa vo ramkite na sekoja rabotna grupa dobi 
zada~a da dava komentari i soveti vo vrska so rabotata na osnovnata 
grupa. Vo nejziniot sostav vlegoa vraboteni od M@SPP и od drugi 
vladini institucii, kako i pretstavnici od nevladini institucii i 
organizacii. ^lenovite na rabotnata grupa gi nominira{e rakovodstvoto 
na proektot, M@SPP i drugite zasegnati ministerstva, kako i vladini 
institucii ili drugi organizacii. Tie bea nazna~eni so oficijalno 
odobrenie od M@SPP. Na ~lenovite na RG 5 ne im se ispla}a{e 
nadomest, zatoa {to tie u~estvuvaa vo rabotnata grupa vo svojstvo na 
oficijalni pretstavnici na relevantnite institucii od koi doa|aa. 
Sepak, proektot obezbedi pokrivawe na patnite tro{oci za onie ~lenovi 
nadvor od Skopje, vo slu~ai koga nivnite institucii ne bea vo mo`nost 
da go napravat toa. 

Vo soglasnost so Pravilata na procedura, osnovnata grupa dr`e{e 
неделни sostanoci, dodeka sostanocite na pogolemata rabotna grupa se 
odr`uvaa spored krupnite nastani vo proektot.  
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Vo sostavot na sekretarijatot na rabotnata grupa vlegoa postari i 
pomladi tehni~ki eksperti vraboteni od strana na proektot. 
Sekretarijatot be{e zadol`en za organizirawe sostanoci na osnovnata 
grupa i pogolemata rabotna grupa, za podgotvuvawe dneven red, zapisnici 
od sostanocite i za obezbeduvawe komunikacija vo i me|u osnovnata i 
sovetodavnata grupa. Toj be{e odgovoren i za vodewe evidencija i 
dokumentacija na rabotnata grupa. Od site sostanoci se izgotvuvaa, se  
finaliziraa i se дистрибуираа zapisnici до ~lenovite na grupata. 

Na rabotnata grupa í pomagaa me|unarodni eksperti vo soglasnost so 
nivnite propi{ani zada~i i so rabotniot plan na proektot i rasporedot. 
Me|unarodnite eksperti obezbedija soveti vrz osnova na svoeto znaewe i 
iskustvo za relevantnite tehniki na komunikacija, monitoring i 
upravuvawe so podatoci vo zemjite-~lenki na EU i vo drugite zemji-
kandidatki za ~lenstvo. 

Jazikot na sekojdnevna komunikacija na rabotnata grupa be{e 
makedonski, so prevod na angliski za me|unarodnite eksperti. Va`nite 
dokumenti, koi prvi~no ne bea izgotveni na makedonski, se preveduvaa na 
makedonski do onoj stepen do koj toa go dozvoluvaa preveduva~kite 
resursi. Rabotnite dokumenti {to go odrazuvaa napreduvaweto na 
osnovnite grupi im se dostavuvaa na ~lenovite na rabotnata grupa. 
Osnovnata grupa na sekoj sostanok so pogolemata grupa prezentira{e 
izve{taj za napreduvaweto na proektot. 

2.4 METODOLOGIJA I PROCES 

Spored zadadenite zada~i, vo R. Makedonija proektot tretira{e 
slo`ena kombinacija od komunikaciski i pra{awa za javnata svest od 
lokalna i nacionalna va`nost.  

Preku kratkoro~ni intervencii, kampawata za podigawe na svesta 
pridonese kon ispolnuvawe na dve centralni barawa na proektot: 

 Podgotovka na kratkoro~na i srednoro~na strategija za 
zajaknuvawe na strukturata i za podobruvawe na performansite na 
Ministerstvoto pri podigawe na svesta kaj relevantnite celni 
grupi: odlu~uva~kite strukturi, industrijata i {irokata javnost.  

Kampawata za podigawe na svesta pridonesuva kon slednite posebni 
celi na proektot: 

 Podigawe na јавната svest i podobruvawe na komunikacijaта; 
 Podigawe na nivoto na funkcionirawe, efikasnost i rabotewe na 

M@SPP; 
 Zajaknuvawe na pozicijata na Ministerstvoto nasproti drugite 

ministerstva; 
 Podobruvawe na komunikacijata me|u neposrednite ~initeli vo 

oblasta na управување во полето на животната средина; 
 Zajaknuvawe na instituciite odgovorni za podigawe na јавната 

svest за животната средина.  
 

Ovoj pristap se заснова vrz pretpostavkata deka vo idnina }e proizlezat 
drugi kampawi, od drugi donatori (i vo drugi oblasti) и podigaweto na 
javnata svest i razvojot na komunikaciskata strategija }e ostvarat 
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pridobivki kako rezultat na iskustvoto so kratkoro~nite aktivnosti na 
kampawata. Vo ovaa smisla, bea razvieni slednive dva aspekta: 

 Organizacija na aktivnosti za vnatre{ni odnosi i odnosi so 
javnosta na M@SPP i negovite podredeni  

 Metodi na podgotovka i selektirawe op{ti ili konkretno 
naso~eni kampawi (vo ovoj slu~aj, kratkoro~ni intervencii za 
podigawe na svesta so fokus na tri temi.  

Temite bea odbrani vo soglasnost so резултатите na Иzve{tajot za 
procenka на јавната svest od 2003 g, rezultat na proektot ZKM@SPP. 

Javna svest Br.1
Za{tita na prirodata

Javna svest Br.2
Otstranuvawe na 

olovoto od benzinot

Javna svest Br. 3
Velosipedizmot vo 

Skopje

Integrirana institucionalna komunikacija
Ministerstvo za `ivotna sredina i prostorno planirawe

Akcija 2008,
Trening, 

Edukacija, 
Reorganizacija

Vizija 2008
Politi~ka programa 

za reforma,
komponenta 1 i 2

Dr. Lothar Guendling

Odnosi so mediumi
Kriza vo odnosite so 

javnosta

Imix/ Politi~ki 
marketing

Kampawa za javna svest, 
Odnosi so javnosta i 

informirawe na javnosta
=Rezultat 13:Kratkoro~na 
strategija za podigawe na 

javnata svest

Lobizam i vmre`uvawe
MEIC i Kabinet na Ministerot

Institucionalen 
identitet, Za{titen znak

Vizuelen identitet, 
Upotreba na vizuelniot 

identitet

Institucionalna kultura, 
Izjava za rabotata na 

M@SPP, Institucionalna 
filozofija

Vnatre{en protek na 
informacii, sistem na 

izvestuvawe, sekojdnevni 
brifinzi, jour fixe,  e-mail, 

itn.)

Upravuvawe so ~ove~ki izvori

Kreirawe na 
politikata, politi~kjo 

i strate{ko 
institucionalno 

planirawe

Vnatre{ni odnosi
Jernej Stritih

Odnosi so javnosta
Mathias Brandt

Rezultat 14: 
Komunikaciska strategija

Rezultat 12: 
Kratkoro~na i srednoro~na 
strategija za podigawe na javnata 
svest
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Slika 1: Vizija 2008 i primeneta strategija  

Primenetata metodologija proizleguva od najnov komunikaciski model 
koj se primenuva vo mnogu javni i privatni korporacii. Toj, vo princip, se 
bazira na pretpostavkata deka komunikacijata mo`e da ima efekt 
edinstveno koga se zadovoleni slednive glavni uslovi: 

 Dolgoro~en ili barem srednoro~en plan so jasni komunikaciski 
celi i celni grupi; 

 Delata da bidat vo soglasnost so zborovite; 
 Dijalog (dvonaso~na komunikacija, vklu~itelno i redovno 

ocenuvawe na postignuvawata i nedostatocite). 
Slika 1 go prika`uva glavniot primenet model. Toj go вклучува dizajnot 
na komunikacija, kako i aktivnostite za podigawe na svesta. 
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Poglavje 3  ANALIZA NA SOSTOJBATA 

3.1 JAVNA SVEST ZA @IVOTNATA SREDINA 

Na po~etokot na ovoj proekt nema{e seopfatni, reprezentativni i 
a`urirani informacii za aktuelnata sostojba na јавната svest vo  
R. Makedonija. Kako osnova za planirawe, proektot ZKM@SPP izvede 
sistematska analiza na site спроведени aktivnosti za podigawe na 
svestа за животната средина. (Za detalite okolu ovaa analiza, mo`ete da 
go poglednete prilog 1: Izve{taj  za procenka na javnata svest i 
kratkoro~ni intervencii 2003 g). Spored ovaa analiza, be{e sprovedeno 
едно golemo ispituvawe na javnoto mislewe: 

Vo dekemvri 1999 godina Regionalniot centar za za{tita na 
`ivotnata sredina za Centralna i Isto~na Evropa, (REC) lokalnata 
kancelarija vo R. Makedonija  sprovede ispituvawe na javnoto 
mislewe vo Makedonija kako obid da se najde izvor na informacii 
za svesta za problemite vo oblasta na `ivotnata sredina, 
odnesuvaweto, procena na nacionalnata politika za `ivotna 
sredina, stavovite za pristapuvaweto kon EU i sogledanite 
posledici vrz `ivotnata sredina so pristapuvaweto kon EU 
(sporedete so Izve{tajot za procena na svesta i kratkoro~ni 

intervencii 2003 na ZKM@SPP). Za detalna analiza, videte Aneks 1 

  

3.1.1 Pozitivni strani 

 Nabquduva~ite zabele`aa zgolemeno podigawe na svesta.1 
 Lu|eto od industriskite oblasti i postarite lu|e se posvesni za 

problemi во животната средина vo zemjata.  
 

1 CMEPP,  Awareness Assessment and Short Interventions Report 2003, p. 8 

 
 Lu|eto vo Makedonija ja cenat prirodata (prirodnite parkovi) i 

postoi visoko nivo na svest za `ivotnata sredina vo oblastite 
kade {to ve}e ima dobra op{ta edukacija.2 

 Ispitanicite, vo princip, silno ja poddr`aa ideata za 
za~uvuvawe na `ivotnata sredina za nivnite deca, duri i ako toa 
bi rezultiralo so namaluvawe na sega{niot `ivoten standard. 

 18 % od ispitanicite potvrdija deka samite gra|ani se odgovorni 
za za{tita na `ivotnata sredina. 

  Sekoe treto lice potvrdi deka e odgovorno za sostojbata na 
`ivotnata sredina.  

                                                 
1 CMEPP,  Awareness Assessment and Short Interventions Report 2003, p. 8 
2 Ispituvawe na misleweto na  Makedonskot o ekolo{ko zdru`enie 1998 
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 33% od ispitanicite negativnoto vlijanie vrz `ivotnata sredina 
go pripi{aa na niskata javna svest, na neoganiziranosta na lu|eto 
i na preovladuva~kiot stav deka 'nekoj drug' treba da se gri`i za 
nivnite problemi. 

 Pove}eto gra|ani izjavija deka niskata javna svest e centralniot 
problem за животната средина. 

 Op{to, lu|eto imaat pozitiven stav kon podobruvawata vo 
minimaliziraweto na otpadot (ako postoi soodvetno управуvawe).  

3.1.2 Slabosti 
 

 Op{to, vo zemjata postoi nedostig na svest i razbirawe за 
животната средина  

 Postoi nisko nivo na dobro odnesuvawe kon `ivotnata sredina. 
 Postoi nisko nivo na doverba vo активностите {to gi prezemaat 

zaednicata i dr`avata, povrzani so `ivotnata sredina.  
 Postoi nisko nivo na u~estvo na javnosta vo procesot na 

donesuvawe odluki koi se odnesuvaat na pra{awa za `ivotnata 
sredina. 

 Vo zemjata postoi nedostig na razbirawe za pri~inite i statusot 
na zagaduvaweto i уништување na `ivotnata sredina. 

 Pove}eto lu|e ne se duri ni svesni kako mo`e poedine~no da 
vlijaat i da pridonesat kon подобрување на aspektiте na nivniot 
`ivot.  

 Lu|eto od industriските oblasti se svesni edinstveno za 
problemite {to se javuvaat pri koristeweto na vodata, 
sozdavaweto na otpadot i za~uvuvaweto na `ivotnata sredina, no 
ne se mnogu zapoznaени so procesite za koristewe na nivnite 
prava na poaktivno informirawe i pogolemo u~estvo na javnosta 
vo procesite na odlu~uvawe za vakvite problemi.  

 

Tabela 1: [to sakaat lu|eto da napravat za svojata `ivotna sredina? 

Tema Vkupno Procentualno

(1) Za{teda na energija 88 35.2%

(2) U~estvo vo akтивностите za ~istewe  60 24.0%

(3) Bez pesticidi 58 23.2%

(4) Bez mineralni |ubriva 58 23.2%

(5) Pazarewe so платнена torba ili ko{nica 54 21.6%

(6) Sortirawe na |ubreto 50 20.0%

(7) Koristewe upotrebeni {i{iwa 50 20.0%

(8) Koristewe javen prevoz 34 13.6%

(9) Reciklirawe hartija 16 6.4%
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Izvori na informacii 

 Najva`en izvor na informacii za pra{awa od `ivotnata sredina 
e televizijata, po koja sleduvaat vesnicite, radioto i diskusiite 
so drugi gra|ani ili zainteresirani strani.  

 87% od ispitanicite izjavija deka im nedostiga informirawe za 
pra{awa од областа на животната средина, so predlog deka edna{ 
неделно bi bila dobredojdena TV emisija na koja }e se razgovara za 
ovie pra{awa.3 

 

3.1.3  Deset vrvni problemi od oblasta na `ivotnata sredina4 

Tabela 2. Deset vrvni problemi za koi se zagri`eni lu|eto 

Tema Vkupno Procentualno

(1) Зagaduvawe на воздухот 120 48,0%

(2) Slab kvalitet na vodata za piewe 110 44,0%

(3) Problemi so otpadot 92 36,8%

(4) Zagaduvawe na rekite i ezerata 90 36,0%

(5) Hemiska industrija 84 33,6%

(6) Zagaduvawe na po~vata 82 32,8%

(7) Obes{umuvawe 79 31,6%

(8) Vreme na socijalizmot/Zagaduvawe od 
vojskata  72 28,8%

(9) Zagubi vo biodiverzitetot 60 24,0%

(10) Nuklearna energija 58 23,2%

3.2 IMIX NA M@SPP VO JAVNOSTA 
 

 21% od ispitanicite veruvaat deka Vladata (M@SPP) e odgovorna 
za nezadovolitelnata sostojba na `ivotnata sredina.  

 41 % od ispitanicite se `alat deka naporite na Vladata za 
podobruvawe na `ivotnata sredina se nedovolni da im ovozmo`at 
da se ~uvstvuvaat bezbedno.  

 52% od ispitanicite ne veruvaat deka Vladata e iskreno 
zagri`ena za `ivotnata sredina. 

 5% od ispitanicite veruvaat deka Vladata pravi sî {to e vo 
nejzina mo} za da ja za{titi `ivotnata sredina.  

                                                 
3 ZKM@SPP: Izve{taj za procenka na svesta i kratkoro~ni intervencii 2003, str. 9 
4 ZKM@SPP: Izve{taj za procenka na svesta i kratkoro~ni intervencii 2003, str. 10 i 11 
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3.3 IZBOR NA KRATKORO^NI AKTIVNOSTI 

Aktivnostite za podigawe na svesta treba da se nadgraduvaat vrz op{to 
pozitivniot stav kon `ivotnata sredina {to postoi vo Makedonija. Mo`e 
da se postigne uspe{na kampawa preku novi, prakti~ni mo`nosti za 
podobruvawe vo odnesuvaweto (investicii, alternativi) i obezbeduvawe 
i upotreba na soodvetni sredstva za informirawe i educirawe na 
celnata grupa (podigawe na svesta). Spored toa, idnite intervencii 
treba: 

 da bidat naso~eni vo soglasnost so vistinskite prioriteti za 
lu|eto i dr`avata;  

 da bidat dizajnirani i zapo~nati vo koordinacija  so aktivnostite 
za regulirawe i barawa na uslugi i/ili logistika potrebni za 
prisposobuvawe kon novite stavovi ili odnesuvawa; 

 da bidat merlivi, pri {to mo`e da se postignat prakti~ni 
rezultati i da í se demonstriraat na javnosta so pozitivna poraka 
зa uspeh;  

 da se naso~at kon jasno definirani grupi; 
 realno da se planiraat taka {to da mo`e da se realiziraat site 

planirani aktivnosti; 
 da se planiraat taka {to da dadat mo`nost za demonstrirawe 

uspeh, koj potoa, preku soodvetna komunikacija mo`e da se 
rasprostrani vo mediumite. 

 

Organizirawe ednokratni akcii vo zaednicite ne e dovolno za 
podobruvawe na statusot na `ivotnata sredina. Akciite treba da se 
planiraat taka {to da proizvedat postojan, dosleden i proces на учество 
ili institucionalna ramka {to }e obezbedi odr`livi rezultati. Pri 
dizajnirawe kampawi za podigawe na javnata svest od strana na Vladata, 
va`no e da se izgotvat konkretni poraki i metodi za vodewe kampawa 
{to јасно }e ja demonstriraat Vladinata zalo`ba i napori za promocija 
na `ivotnata sredina kaj javnosta. Aktivnostite za podigawe na svesta 
treba da vklu~at proceduri za ocenuvawe na uspe{nosta (istra`uvawe na 
javnoto mislewe) i posledovatelni preporaki za podobruvawe. 

Vrz osnova na analizata na celite na politikata i mo`nostite za 
postignuvawe rezultati preku aktivnosti za podigawe na svesta, 
slednive temi se prepora~uvaat za primenuvawe vo ramkite na 
kampawite za podigawe na svesta:  

 Promovirawe bezoloven benzin; 
 Promovirawe na upotrebata na velosipedot niz Skopje (i 

velosipedski pateki); 
 Promovirawe selekcija na |ubreto doma; 
 Za~uvuvawe na prirodata, za{titeni oblasti; 
 Promovirawe javen prevoz; 
 Kvalitet i kvantitet na vodata za piewe; 
 Sobirawe aluminiumski konzervi vo u~ili{tata; 
 Odlo`uvawe градежен {ut; 
 Ekonomsko vlijanie vrz politikaта за `ivotnata sredina; 
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 LEAP-i, LA 21. 
 

Vo vremetraeweto na proektot ZKM@SPP, se predlo`i aktivnostite da 
se koncentriraat na bezolovniot benzin, na koristeweto velosipedi i 
velosipedski pateki niz Skopje, na selektiraweto |ubre doma i na 
za~uvuvaweto na prirodata. Na sostanokot na rabotnata grupa 5, na 23 
januari 2003 g., se postigna soglasnost deka kampawite-}erki za 2003 g. }e 
pokrijat: 

 Promovirawe bezoloven benzin; 
 Koristewe velosipedi niz Skopje i velosipedski pateki; 
 Za~uvuvawe na prirodata. 

 

Vo idnite fazi na kampawata mo`e da se usvojat drugi горенаведени 
temi. 



 

  

Срт. 26 од  60 Tehni~ki izve{taj za strategijata za podigawe na javnata svest za `ivotnata sredina od Komponenta 2  

Zajaknuvawe na kapacitetot na Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno planirawe

 

Poglavje 4  STRATEGIJA VIZIJA 2008 

4.1 KRATKORO^NA I SREDNORO^NA STRATEGIJA ZA JAVNATA 
SVEST ZA @IVOTNATA SREDINA 

3.1.3 Pristap: Integrirana komunikacija 
 

Kako {to be{e definirano vo zada~ite na proektot, be{e usvoen 
holisti~ki pristap, koj se narekuva “Integrirana komunikacija”. 

Ovoj holisti~ki ili integriran pristap se temeli na premisata izvedena 
od me|unarodnoto iskustvo, deka uspe{na komunikacija proizleguva od 
усогласеноста na nadvore{nata i vnatre{nata komunikacija. Konkretno, 
ova povlekuva integracija na nadvore{nata komunikacija (odnosi so 
javnosta) so vnatre{nata komunikacija (vnatre{ni odnosi). 
Integriraweto na vnatre{na i nadvore{na komunikacija e zada~a tesno 
povrzana so po{irokata op{ta cel za razvivawe moderna institucija, 
koja e sposobna za uspe{na interakcija vo postojano promenliv politi~ki 
i op{testven kontekst. Spored toa, se odr`uvaa bliski vrski me|u 
institucionalniot razvoj na M@SPP i komunikaciskiot model na 
proektot. 

Analizata na vnatre{nite i na nadvore{nite odnosi na M@SPP jasno 
otkri deka M@SPP sî u{te nema razvieno koherentna srednoro~na 
strategija ili akcionen plan {to mo`e da slu`i kako nasoka za 
strategiski obvrzuva~ki i dolgoro~en patokaz na rabota. 

Vo предвид беа земени mnogubrojni dokumenti za politikata na M@SPP, 
no za pove}eto se vide deka ili se nedovolno povrzani so vistinskite 
rabotni kapaciteti na M@SPP ili deka ne se vo soglasnost so 
приоритетните barawa. Ova rezultira{e (i pokraj golemite napori na 
Ministerstvoto) so nedostig na koordinacija me|u inicijativite za 
planirawe na politikata i nejzino sproveduvawe.  

4.1.1.1 Element 1:  Vizija 2008 (Odnosi so javnosta) 
 

"Srednoro~nata reformska programa za podobruvawe na `ivotnata 
sredina vo R. Makedonija, Vizija 2008" e na~in za marketing na rabotata 
na Komponentata 1 na proektot ZKM@SPP. Toj isto taka treba da se 
iskoristi kako op{t termin, pod koj M@SPP mo`e da gi grupira 
ponatamo{nite zakonski i administrativni reformi (srednoro~en 
akcionen plan) i reforma na politikite. 

Vizija 2008 e seopfatna programa na aktivnosti za kreirawe i 
sproveduvawe na politikite vo oblasta na `ivotnata sredina, 
napravena vo soglasnost so osnovnite odredbi na {естата Evropska 
programa na aktivnosti za `ivotna sredina i vo soglasnost so 
prioritetite za podobruvawe na `ivotnata sredina vo Makedonija.  
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Vizija 2008 e klu~niot element i „crvena lenta“ za programata za odnosi 
so javnosta i podignuvawe na javnata svest, soop{tena preku 
Komponentata 2 od proektot ЗKM@SPP. Osnovnata ideja e deka 
rezultatite od Komponentata 1, zaedno so novite direktivi za 
monitoring i upravuvawe so  podatoci, treba, isto taka, da stanat 
integralen del od aktivnostite za sproveduvawe na politikata vo 
slednite 5 godini.  

4.1.1.2 Element 2: Akcija - efektivna administracija (Vnatre{ni 
odnosi) 

 

Predlo`eno e vtoriot klu~en element od Komponenta 2 da se nare~e 
"Akcija-efektivna administracija". Ovoj klu~en element vo osnova }e 
celi kon podobruvawe na komunikaciskite ve{tini vo Ministerstvoto. 
"Akcija-efektivna administracija" e znak za prepoznatlivost “(бренд) 
br. 2" za комуникацискиот koncept na Ministerstvoto.  

Ovoj element sodr`i seopfaten, prisposoben i naso~en pristap za 
реорганизирање na institucijata, cel taa da gi ispolni svoite idni celi 
i zada~i. Zada~i vo golema mera se odredeni preku predlozite od 
Komponentata 1 na proektot ZKM@SPP. 

4.1.2 Osnoven plan: “Politikata e dijalog” 
 

Predlo`enata strategija ima za cel odr`livo podobruvawe na 
sposobnosta na Ministerstvoto da vodi i aktivno da u~estvuva vo dijalog 
so javnosta. 

Predlo`enata strategija укажува на potrebata od подготовка i 
спроведување na petgodi{en plan za водење politika vo soglasnost so 
vode~kite principi na Evropskoto zakonodavstvo (Acquis Communitaire), 
кој go poddr`uvaat site glavni politi~ki sili, pa токму поради тоa ne 
zavisi od vlijanieto predizvikano od можниte promeni vo politi~kiot 
sostav na zemjata (na pr., preku izbori). 

Vremenskata ramka od pet godini izgleda realna za stapuvawe vo sila na 
seopfatnaта programa (Vizija 2008) i za razvivawe na potrebnite 
institucionalni i administrativni ve{tini i sredstva za спроведување 
i sledewe na politikata. Osnoven del od ova спроведување e 
informiraweto i komunikacijata, kako i sozdavaweto i podigaweto na 
povisoko nivo na javnata svest za `ivotnata sredina.  

Barawata od " Acquis Communautaire" vo odnos na zakonite od oblasta na 
`ivotnata sredina, vo mnogu navrati }e создаваат konflikti me|u 
pogodenite celni grupi, kako {to se industriite i administraciite, koi 
sî u{te ne se dovolno podgotveni. 

Taka, navremenoto informirawe, razgleduvaweto na problemite i 
sfa}awata na celnite grupi, koi se o~ekuva da go promenat 
odnesuvaweto i  upravuvaweto vo soglasnost so novite zakoni, vo ovoj 
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kontekst stanuva su{tinsko za uspe{nо sproveduvawe na barawata od  
"Acquis Communautaire ". 

Ovaa strategija se koncentrira na dizajnot na po~etnata programa so 
mnogu {iroki principi (Vizija 2008). Vizija 2008 }e bide “rbetot na 
strategijata za komunikacija. ]e bide potrebno nejzino postojano 
a`urirawe soglasno so napreduvaweto na politi~kite reformi, no taa 
bi trebalo da ostane osnova ("crvena lenta") na politi~koto 
funkcionirawe na M@SPP. 

Se prepora~uva investiciite da se koncentriraat vo javnite 
informativni programi (kratkoro~ni intervencii i tematski kampawi 
za podignuvawe na svesta), koi se del od ovaa vizija. 

Iako nadvore{nite informaci (odnosite so javnosta) }e bidat ozna~eni 
so "Vizija 2008", nie prepora~uvame vospostavuvawe soodvetna programa 
za Ministerstvoto i vrabotenite da se podgotvat  za prisposobuvawe kon 
ovaa politika, i vnatre{no i nadvore{no. Prisposobuvaweto na zemjata 
kon "Acquis Communautaire" }e donese mnogubrojni promeni vo 
institucijata i upravuvaweto vo skoro site poliwa na politikata od 
oblasta na `ivotnata sredina. Ova }e dovede do zna~itelno pogolema 
potreba od vnatre{na komunikacija. 

Ovaa promena e poddr`ana od proektot ЗKM@SPP pod imeto "Akcija-
efektivna administracija 2008". 

Vklu~uvaweto на klu~ni tematski eksperti od Ministerstvoto vo 
izveduvaweto na kampawite za podigawe na svesta obezbedi delumno 
u~estvo na administracijata vo javniot dijalog, na toj na~in utvrduvaj}i 
ja dinamikata na idni aktivnosti {to mo`e da se sprovedat na sli~en 
na~in. 

Ovoj koncept dava primer kako da se napravat kratkoro~ni akcioni 
planovi vrz osnova na srednoro~na strategija. Ovaa ve`ba na 
osovremenuvawe na dolgoro~nata strategija (Vizija 2008) i 
dizajniraweto i спроведувањето na kratkoro~nite aktivnosti (12-
mese~ni operativni planovi) treba da se povtoruva sekoja godina so 
pristap vo ~etiri fazi: 

Kratkoro~nite akcii sekoga{ treba da poddr`uvaat edna od temite 
na reformskata agenda, Vizija 2008. 

 Ocena na rezultatite i napredokot na "Vizija 2008"; 

 Ocena i odluka za politi~ki kratkoro~ni prioriteti vrz osnova 
na Vizija 2008; 

 Dizajnirawe na konceptite za komunikacija prisposobeni za 
potrebite na izbranite temi; 

 Vklu~enost na klu~nite zainteresirani strani (formirawe  
sojuzi). 
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4.1.3 Temi na kampawata 
 

Vo ramkite na proektot ЗKM@SPP vo 2003 godina, bea planirani i 
delumno sprovedeni tri tematski „}erkinski“ kampawi (kratkoro~ni 
intervencii): 

 Oblast od Vizija 2008: Zagaduvawe na vozduh.  
Tema na kampawata: Promovirawe bezoloven benzin 

 Oblast od Vizija 2008: Mobilnost i aerozagaduvawe.  
Tema na kampawata: Promovirawe na koristewe velosipedi vo 
Skopje/velosipedski pateki 

 Oblast od Vizija 2008: Za~uvuvawe na prirodata, za{titeni 
oblasti и zakon za национални parkovi  
Tema na kampawata: Националните parkovi i biodiverzitetот 

 

Vrz osnova na Osnovniot plan ”Politikata e dijalog”, za kampawite vo 
2004 g. se predlagaat slednive temi: 

 Oblast od Vizija 2008: Управуvawe so otpad 
 Oblast od Vizija 2008: Zaштита na vodata i ezerata 
 Oblast od Vizija 2008: Sorabotka so op{tinite 

 

Конечниот избор na ovie kampawi treba da ja napravi Ministerstvoto vo 
soglasnost so politi~kite prioriteti. Se prepora~uva Ministerstvoto 
da ne sproveduva pove}e od tri tematski kampawi godi{no.  

Kampawata }e bide uspe{na dokolku se kombiniraat nekolku novi 
prakti~ni mo`nosti za podobruvawe na odnesuvaweto i soodvetni 
sredstva za informirawe i educirawe na celnata grupa (podignuvawe na 
javnata svest za `ivotnata sredina). 

Idnite intervencii treba: 

 Da sozdadat mre`i i sojuzi (sporedete so primeri za kratkoro~ni 
intervencii); 

 Da se naso~at kon vistinskite prioriteti во животната средина za 
lu|eto i za zemjata;  

 Da se izgotvuvaat i da zapo~nuvaat vo koordinacija so 
aktivnostite za regulirawe i uslugite i/ili logistikata 
neophodni za prisposobuvawe na novite stavovi ili odnesuvawe; 

 Da se izgotvuvaat vo merlivi ramki pri {to mo`e da se dobijat 
prakti~ni rezultati i da ñ se demonstriraat na javnosta so 
pozitivna poraka za uspeh;  

 Da imaat jasno definirani celni grupi; 
 Realno da se planiraat, za site planirani aktivnosti, vsu{nost, i 

da se ostvarat;  
 Da dadat mo`nost za demonstrirawe na uspehot, koj mo`e da se 

rasprostrani preku soodvetna komunikacija so mediumite. 
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4.1.4 O~ekuvani godi{ni pridru`ni aktivnosti 
 

Za celite na kampawite i za odr`uvawe visok stepen na dijalog so 
javnosta, Ministerstvoto treba da se obide da gi predvidi slednive 
buxeti vo svoeto srednoro~no finansisko planirawe: 

 Eko-karаvan: operativni tro{oci zaedno so voza~ot, 
osiguruvaweto i odr`uvaweto na 
voziloto……………………………..……………………………. 7,000 evra 

 Godi{en buxet za najmnogu 3 tematski kampawi: 40.000 evra za 
kampawa zaedno so izgotvuvawe novi materijali, filmovi itn. 
spored potrebite utvrdeni vo MИЦЖС 
………………………………………..…….…………...vkupno 120,000 evra  

 Osovremenuvawe i odr`uvawe na informati~kite sredstвa na 
M@SPP, organizacija na javni raspravi, издавање bilten 
itn.…………………………………………………………………17.000 evra 

 

4.1.5 Organizacija Vizija 2008 (Aneks 5) 

 
Za спроведување kampawi i komunikacija so nacionalnite i so 
me|unarodnite zainteresirani strani, se prepora~uva idnata 
organizaciska struktura da se izgradi vrz postojnata organizaciska 
{ema. Ovaa {ema ima dva centralni stolba: Шеф на кабинет na 
Ministerstvoto i Kancelarija za komunikacija so javnosta pod 
Makedonskiot informativen centar za `ivotna sredina. 

Silno se prepora~uva Ministerstvoto da osnova Oddelenie za odnosi 
so mediumite. Oddelenieto za mediumi treba da ima eden portparol i 
eden asistent/sekretar. Ovoj mal tim mora da bide tehni~ki poddr`an od 
site tehni~ki eksperti vo Ministerstvoto (rakovoditeli na sektori).  

Kancelarijata za komunikacija so javnosta e osnovana so jasen mandat 
od strana na MIC@S. Ovoj mandat e seopfaten i ne treba da se menuva. 
Sepak, treba da se podobri i da se zajakne sposobnosta na KКJ za aktivno 
ispolnuvawe na ovoj mandat( vidi 2.1,5,3) 

Vo toj pogled, proektot }e pridonese so transfer na znaewe i 
zgolemuvawe na raspolo`livite sredstva za komunikacija, kako i so 
tehni~kata osposobenost na personalot. 

4.1.5.1 Nazna~uvawe eksperti/Lica za kontakt 
Osnovnata cel na direktnoto vklu~uvawe na ”lice za kontakt” e da se 
iskoristat tehni~kite kapaciteti na M@SPP i da se pottiknat 
strukturite koi odlu~uvaat i onie koi ja sozdavaat politikata, da 
razgovaraat so celnite grupi i da gi objasnat zakonite i reformite. 
Vakvoto vklu~uvawe на stru~ni lica e su{tinski i element od vitalno 
zna~ewe za postignuvawe rezultati i vlijanija preku dijalog. Ako 
kreatorite na politikata od Ministerstvoto gi razberat problemite na 
celnite grupi, i ako celnite grupi podobro gi razberat ideite i celite 
na zakonite i propisite, se o~ekuva i dvete strani da ostvarat 
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pridobivki. Vo idnata aktivnost, ovoj model sekoga{ treba da se 
primenuva, со цел комуникацијата da gi kombinira спроведувањето i 
nivoto na kreirawe politika. 

Vakvoto lice za kontakt меѓу povisokite nivoa na kadrite vo 
Ministerstvoto treba da stane составен del od site idni aktivnosti za 
podigawe na svesta. 

Dijalogot so javnosta ne treba da bide zada~a isklu~ivo na експертите. 
Vakvoto direktno vklu~uvawe експерти vo mediumski aktivnosti treba 
da stane sostaven del na политиката со otvoren dijalog na M@SPP. 

4.1.5.2 Oddelenie za odnosi so mediumi 
 

Oddelenieto za odnosi so mediumi na M@SPP }e bide odgovorno za 
slednovo: 

 Politi~ki marketing i direktno izvestuvawe na ministerot; 

 Vospostavuvawe i odr`uvawe baza na podatoci za novinarite i 
zainteresiranite strani (pomognato od MИЦЖС); 

 Organizirawe mese~ni konferencii za pe~atot za politi~ki 
~uvstvitelnite aktivnosti na oddelenijata/sektorite ([to e 
novo? [to bi mo`elo da se reklamira, kade se zakanite, 
konfliktite, itn.); 

 Koncepti i sozdavawe politi~ki dijalog (Vizija 2008); 

 Analiza na politi~kata diskusija i monitoring na rezultatite 
preku monitoring na mediumite i ispituvawe na javnoto mislewe; 

 Odnosi so mediumite;  

 Дефинирање на tematskite kampawi vo soglasnost so politi~kite 
prioriteti; 

 Komunikacija i informirawe za politi~kata programa (Vizija 
2008) preku javni diskusii i trkalezni masi;  

 Celokupna koordinacija na kampawite; 

 Organizirawe izjavi (brifinzi) i konferencii za pe~atot; 

 Izdavawe i ureduvawe mese~en bilten;  

 Nadzor na спроведувањето na nasokite za vizuelna  
identifikacija; 

 Objavuvawe selektirani mediumi (bilten, publikacii, itn.); 

 Veb-stranica (odr`uvawe); 

 Koordinirawe i postojano podobruvawe na vnatre{nata 
komunikacija. 

 

Potreben personal: 

 Eden (1) portparol  

 Eden (1) asistent/sekretar  
 

Ovoj osnoven tim na barawe }e dobie tehni~ka poddr{ka od 
specijalisti. 
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4.1.5.3 Makedonski  informativen centar za `ivotna sredina/ 
Kancelarija za komunikacija so javnosta 
 

KKJ pri Makedonskiot informativen centar za `ivotna sredina e 
osnovana za da ja podigne svesta i da go podobri informiraweto za 
pra{awata od oblasta na `ivotnata sredina so sledniov mandat: 

 Obezbeduvawe transparentnost i pristap na javnosta do 
informacii za razli~ni aspekti na `ivotnata sredina; 

 Promovirawe edukacija vo oblasta na `ivotnata sredina, 
naso~ena kon nejzino podobro razbirawe, preku u~estvo vo 
razli~ni nau~ni i edukativni programi; 

 Obezbeduvawe to~no i navremeno informirawe na javnosta za 
dejstvuvaweto i aktivnostite na gra|anite, na nevladinite 
organizacii i nа vladinite institucii vo domenot na pra{awa od 
oblasta na `ivotnata sredina, vklu~uvaj}i gi i uspe{nite 
inicijativi vo taa oblast; 

 Zgolemuvawe na javnata svest, razbirawe na glavnite problemi od 
oblasta na `ivotnata sredina i mo`nosti za nivno re{avawe, 
naso~eni kon podobruvawe na uslovite vo `ivotnata sredina; 
Dobivawe korisni informacii od gra|anite i od organizaciite 
{to imaat li~no i specijalizirano znaewe za resursite i za 
problemite na `ivotnata sredina, a koi ne bi mo`ele da se 
dobijat na drug na~in; 

 Informirawe za odlukite vo odnos na prioriteti i re{enija во 
животната средина {to go odrazuvaat javnoto mislewe; 

 Razvoj na mre`a od poedinci {to }e bidat aktivno vklu~eni vo 
re{avaweto na problemiте во животната средина; 

 Zgolemena poddr{ka za konkretni programi ili politikaта за 
животната средина.  

 

Ovoj mandat e seopfaten i gi opfa}a site va`ni i relevantni zada~i, no 
mora podobro da se ispolni. Za izveduvawe na gorespomenatite zada~i 
{to se odnesuvaat na kampawata, MИЦЖС preku KKJ }e bide odgovoren 
za: 

 Ocena, dizajn i a`urirawe na godi{nite rabotni planovi; 

 Dizajnirawe i спроведување na tematski kampawi; 

 Upravuvawe i funkcionirawe na Eko-karvanot; 
 Надзор  na opremata во Eko-karvanot; 

 Osovremenuvawe na informativnite sredstva, podgotovka i 
pe~atewe (bro{uri, letoci, audiovizuelni mediumi, posteri itn.);  

 Publikacija; 

 Organizirawe i спроведување na podkampawi; 

 Organizirawe koordinativna grupa (potesna rabotna grupa); 

 Odr`uvawe na veb-stranicata. 
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Potreben personal:  

 Trojca (3) eksperti za planirawe i спроведување na kampawite za 
odnosi so javnosta  

 Voza~ za Eko-karavanot  
 

Kancelarijata za комуникација so javnosta mo`e da anga`ira nadvore{na 
pomo{ za specijalni zada~i, kako eksperti za odnosi so javnosta, koi 
mo`e lokalno da se anga`iraat (agencii za odnosi so javnosta, 
individualni eksperti itn.). 

Tabela 3: Pregled: Prose~ni proceneti pridonesi  

 

Postavenost Rabotewe 
Postoi 
vo ovaa 
edinica

Postoi 
vo drugi 
edinici 

O
d

go
v

o
r

n
a 

ed
i

n
i

c
a 

Aktivnost 

mm EUR mm/ 
god.

EUR mm/ god. Mm/ god. 

potrebni 
dopolnitelni 

lica 

Politi~ki marketing i direktno 
izvestuvawe na ministerot 0 0 € 1,5 0 €    

Formirawe i odr`uvawe 
databaza za novinari i zaint. 
Strani (potpomognato od 
MИЦЖС) 

1,5 0 € 2 0 €    

Organizirawe mese~ni 
известувања на новинарите za 
politi~ki ~uvstvitelni 
aktivnosti na  sektorite ([to e 
novo? [to mo`e da se 
reklamira? Kade se zakanite i 
konfliktite  itn.) 

1,5 0 € 2 1.000 €    

koncepирање I dizajnirawe 
politi~ki dijalog (Vizija 2008) 

1 0 € 1 0 €    

Analiza na politi~kata 
diskusija i monitoring na 
rezultatite preku monitoring na 
mediumite i istra`uvawe na 
javnoto mislewe and  

0 0 € 1 0 €    

Odnosi so mediumite 0 0 € 4 0 €    

Koncept na tematskite kampawi 
spored politi~kite prioriteti 1 0 € 2 0 €    

Komunikacija i informirawe za 
politi~kata programa (Vizija 
2008), javni diskusii i trkalezni 
masi 

0 0 € 2 10.000 €    

Celosna koordinacija na 
kampawite 1 0 € 1 0 €    

K
ab

i
n

et n
a m

i
n

i
ster

o
t 

Objavuvawe i ureduvawe mese~en 
bilten 

1 0 € 3 6.000 €    
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Postavenost Rabotewe 
Postoi 
vo ovaa 
edinica

Postoi 
vo drugi 
edinici 

O
d

go
v

o
r

n
a 

ed
i

n
i

c
a 

Aktivnost 

mm EUR mm/ 
god.

EUR mm/ god. Mm/ god. 

potrebni 
dopolnitelni 

lica 

Nadgleduvawe na 
implementacijata na direktivite 
za vizuelen identitet  

1 0 € 1 0 €    

Veb-stranica (odr`uvawe) 0 0 € 2 0 €    

Opremuvawe prostorija za 
mediumi i komunikacija 

2 15.000 € 0,5 1.000 €    

 

Koordinirawe i postojano 
podobruvawe na vnatre{nata 
komunikacija 

0 0 € 1 0 €    

Vkupno 
1 

  10 15.000 € 24 18.000 € 12 0 1 

Menaxirawe i funkcionirawe na 
EKO-karvanot 1 0 € 10 7.000 € 6 0 0 

Ocena, dizajnirawe i a`urirawe 
na godi{nite rabotni planovi 1,5 0 € 1,5 0 € 1,5 0 0 

Istra`uvawe na javnoto mislewe 1   5.000 €    

Osovremenuvawe na opremata na 
Eko-karvanot 

0,5 0 € 0,5  0,5 0 0 

Osovremenuvawe na 
informativnite sredstva, 
podgotovka i pe~atewe (bro{uri, 
pamfleti, audiovizuelni 
mediumi, posteri, kancelariski 
materijal itn.)  

8 0 € 6 30.000 € 6 0 0 

Publikacija i управување 
biblioteka i kancelarija za 
odnosi so javnosta 

0 0 € 10 0 € 24 0 0 

Dizajnirawe, organizirawe i  
спроведување na 3 tematski 
kampawi, zaedno so tro{oci za 
nadvore{ni odnosi i marketing 
во kombinacija 

4 0 € 18 80.000 € 2 0  

Javno i privatno pribirawe 
sredstva (mre`i) 6 0 € 6 0 € 6 0  

Selekcija i управување na 
nadvore{nata pomo{, agencii, 
donatori, itn. (samo odnosi so 
javnosta) 

0 0 € 6 0 € 0 0  

Organizacija na koordinativnata 
grupa (mre`ni sostanoci) 

0 0 € 2 3.000 € 2 0  

M
I

C
@

S
/ K

K
J 

Odr`uvawe na veb-stranicata 2 0 €  5.000 € 0 2 1 

Vkupno 
2 

 24,0 0,0 60,0 130.000 € 48,0 2,0 1,0 

Vkupno 1 plus 2 34,0 15.000,0 84,0 148.000 € 60,0 2,0 2,0 
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4.2 KRATKORO^NI AKTIVNOSTI ZA PODIGAWE NA JAVNATA 
SVEST 

4.2.1 Op{ti informacii/ Izbor na temi 
 

Analizata na momentалната sostojba otkri nedostig na koherentno i 
prakti~no-orientirano planirawe na politikaта за животна средина. Se 
poka`a deka postojat mnogubrojni спроведени и тековни aktivnosti na 
poleto na подобрување на јавната svest за животна средина, no 
nedostiga{e koherenten koncept. Ministerstvoto, glavno, sproveduva{e 
nepredvideni ad hoc aktivnosti za op{to podigawe na svesta po povod 
me|unarodnite „Дenovi na пролетта - Денови на Екологијата“ zasnovani na 
me|unarodni programi. 

Za da postigne {iroko u~estvo, proektot ZKM@SPP upati i javen povik 
za predlozi za aktivnosti vo vrska so подигање на јавнатаsvest. Vo tekot 
na planiraweto i sproveduvaweto na ovie kratkoro~ni aktivnosti, 
neuspehot da se povrzat prakti~nite politi~ki aktivnosti (zakoni, 
administrativni reformi i sl.) so aktivnostite za svesta se poka`a 
kako glavna slabost. Zatoa, proektot go primeni sledniov pristap za 
izbor na onie temi za koi prakti~niot napredok izgleda{e реален na 
kratok rok (18-mese~en period).  

 

Примарни temi bea: 

 Odlagawe na otpadot: doma{no kompostirawe 

 Vozduh: otstranuvawe na olovoto od benzinot 

 Za{tita na prirodata: Biodiverzitet i nacionalni parkovi  

 Mobilnost: Velosipedizam niz Skopje 

4.2.1.1 Vizija 2008: Upravuvawe so otpadot - doma{no    
  kompostirawe 

 
Kako koncept za odlagawe na otpadot vo koj se vklu~eni aktivnosti 
izvodlivi od strana na doma}instvata, proektot ZKM@SPP razvi plan 
za po~nuvawe pilot-proekti vo izbrani gradovi, za da generira pogolemo 
u~estvo vo proektite za doma{no kompostirawe. Nekoi od ovie proekti 
ve}e bea vo tek vo ramkite na lokalnite ekolo{ki akcioni planovi. Vrz 
osnova na mnogubrojni sostanoci na rabotnata i osnovnata (potesnata) 
grupa, be{e razvien po~eten kratkoro~en koncept za komunikacija. Po 
konsultaciite so vode~ki me|unarodni eksperti, ovie predlozi ne bea 
prifateni, glavno, poradi slednive pri~ini: 

 Administrativnite i pravnite proceduri ne se dovolno jasni  

 Doma{noto kompostirawe vo lokalnite klimatski uslovi nosi 
rizici кои не може да се предвидат и dovolno da se presmetaat 

Vo tek e diskusija za proekt finansiran od EU {to }e vklu~i nau~no 
istra`uvawe. Treba da se po~ekaat rezultatite od ovaa diskusija. 
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4.2.1.2 Vizija 2008 Vozduh: otstranuvawe na olovoto od benzinot 
 

Vo Republika Makedonija prethodno ne postoela nacionalna strategija 
ili jasna politika za namaluvawe na emisiite na {tetni materii od 
avtomobilite preku podobro sledewe i otstranuvawe na olovoto od 
benzinot. Vo soglasnost so Nacionalniot ekolo{ki akcionen plan (NEAP) 
od 1996 g., edna od spomenatite kratkoro~ni naso~eni intervencii za 
spre~uvawe na zagaduvaweto на воздухот be{e otstranuvaweto na 
olovoto od benzinot.  

Inicijativata za podgotovka na nacionalna strategija datira od 1996 и 
bea prezemeni nekolku ~ekori so cel da se iskombiniraat regionalnite i 
me|unarodnite programi za otstranuvawe na olovoto od benzinot. Edna 
od ovie programi за животна средина be{e realizirana pod 
pokrovitelstvo na nekolku ministerski konferencii. Procesot 
“@ivotna sredina za Evropa” se koncentrira{e na op{to podobruvawe na 
kvalitetot na vozduh vo Centralna i vo Isto~na Evropa, vklu~itelno i 
nа otstranuvaweto na olovoto od benzinot (inicijativata SILAQ). 

Pan-evropskata strategija za otstranuvawe na olovoto be{e usvoena na 
^etvrtata ministerska konferencija “@ivotna sredina za Evropa” 
odr`ana vo juni 1998 g. vo Arhus, Danska. Strategijata be{e potpi{ana od 
vkupno 33 zemji-potpisni~ki. Taa prepora~uva deka:  

 Do januari 2005 g. vo evropskite zemji ve}e ne smee da se prodava 
oloven benzin; 

 Najdocna do 1 januari 2002 g. bezolovniot benzin treba da osvoi 
barem 80% od pazarot; 

 Дa se postavi ograni~uvawe za koli~estvoto olovo vo olovniot 
benzin na maksimum 0,15 gr/l najdocna do 1 januari 2000, dodeka 
koli~estvoto olovo vo bezolovniot benzin ne treba da nadmine 
0,0013 gr/l. 

 

Republika Makedonija ja nema potpi{ano Pan-evropskata strategija. 
Be{e dadena usna zalo`ba za planiranata zabrana i za otstranuvawe na 
olovoto od benzinot do 2008 g.  

Na 17 noemvri 1991 g., Makedonija ja ratifikuva Konvencijata za 
dalekuse`no zagaduvawe na vozduhot (@eneva, 1979) so Zakon za 
ratifikacija ('Slu`ben vesnik na SFRJ' br. 11/86). Me|utoa, delegacijata 
ne go potpi{a Protokolot za te{ki metali, koj be{e predlo`en vo Arhus 
vo 1998 i koj od potpisni~kite bara da go otstranat olovoto od benzinot. 

So potpi{uvawe na Dogovorot za stabilizacija i asocijacija me|u 
Republika Makedonija i Evropskata Unija i nejzinite ~lenki vo 
Luksemburg na 9 april, 2001. Vladata na Republika Makedonija prezede 
aktivnosti za pribli`uvawe na nacionalnoto zakonodavstvo kon 
evropskoto. 

Direktivata na EU 98/70 gi obvrzuva zemjite-~lenki da go otstranat 
olovoto od benzinot vo 2000 g., a najdocna do 2005 g. Sodr`inata na olovo 
vo olovniot benzin ne smee da nadmine 0,15 gr/l, a sodr`inata na benzol 
ne smee da nadmine 1% v/v. 

Aktuelniot Zakon za kvalitet na vozduhot vo Makedonija (od 1974 g.) i 
site pravni propisi {to go pridru`uvaat, kako i standardite za 
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kvalitet na gorivoto, treba da se usoglasat so Ramkovnata direktiva za 
kvalitet na vozduhot (96/62/EZ) zaedno so }erkinskite direktivi za 
sodr`inata na olovoto vo benzinot. Vo Makedonija e napraven prviot 
~ekor, zapo~nuvaj}i so izgotvuvawe nov zakon za kvalitet na vozduhot.  

Mnogu zemji gi prodol`ija svoite me|unarodni zalo`bi preku 
izgotvuvawe nacionalni strategii i planovi za otstranuvawe na olovoto 
od benzinot, {to be{e prioritet vo nivnite napori.  

Podgotovkata na Osnoven plan za otstranuvawe na olovoto od benzinot 
vo Makedonija e planirana u{te vo Nacionalnata programa kako edna od 
aktivnostite vo ramkite na Proektot ZKM@SPP, SOP 99.  

Vidi Prilog 2: Kampawa za otstranuvawe na olovoto od benzinot. 

Prevozot e eden od glavnite mobilni izvori na zagaduvaweto na vozduhot 
so SO2, NOx, CO, CO2, prav i olovo vo organska i neorganska forma.  

Spored podatocite od NEAP, avtomobilskite izduvni gasovi vo 1993 g. 
iznesuvale vkupno 393 toni olovo, od koi 83 toni bile ispu{teni vo cela 
Makedonija, a 310 toni vo Skopje. Statisti~kite podatoci poka`uvaat 
deka emisiite na olovo od vozilata se 35,73 gr/kapita; edna od 
najvisokite stapki me|u zemjite na Centralna i Isto~na Evropa i NIST.  
Vo poslednite nekolku godini ova koli~estvo be{e namaleno na 25gr/po 
kapita poradi toa {to sodr`inata na olovo vo benzinot distribuiran vo 
Makedonija be{e namalena od 0,6 gr/l na 0,03-0,04 gr/l).   

 Spored Nacionalniot ekolo{ki i zdravstven akcionen plan 
(NEZAP) (NEHAP) objaven vo mart 1999g., upotrebata na oloven 
benzin pretsatavuva seriozen zdravstven rizik za naselenieto; 

 Spored statisti~kata kniga, vkupniot broj registrirani vozila vo 
2001 g. bil 342.468; 

 Pribli`no 90 % od vkupniot broj vozila koristat benzin, a 10% 
koristat dizel gorivo. 33% od vkupniot broj vozila se na 
bezoloven benzin; 

 Okolu 68 % od vkupniot broj vozila registrirani vo 1999 bile 
proizvedeni pred 1989 g. 57 % se stari nad 15 godini; 

 Cenata na olovniot benzin (98 oktani) e 55den/l (0,89 evra/l), a 
cenata na bezolovniot benzin (95 oktani) e 52 den/l (0,84 evra/l) 
(mart 2003 g.). 

 

Specifikaciite za benzinot {to во моментов се vo sila se standardite 
na porane{na Jugoslavija, koi odreduvaat maksimalno koli~estvo olovo 
od 0,6 gr/l. Na makedonskiot pazar na gorivo postojat dva tipa oloven 
benzin i eden tip bezoloven: 

 Obi~en oloven (86 oktani) i Super (98 oktani) 
 bezoloven Super (95 oktani)) 

 

Bea podgotveni i citirani vo Zakonot novi makedonski standardi (MKS 
B.H2.220) (Slu`ben vesnik br. 32 od 26 maj 1999 (32/99). Se o~ekuva{e 
ovie standardi da stapat vo sila od 1 januari 2001 g. No, po tri meseci, 
so izmena na gorespomenatiot zakon (Sl.vesnik br. 44, 16.07.1999(44/99), 
datumot na stapuvawe vo sila be{e promenet od 1 januari 2001 vo 1 
januari 2005 g. 
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Novite standardi ja namaluvaat sodr`inata na olovo od 0,6 gr/l na 0,3 
gr/l do 31/12/2004 i do 0,15 gr/l po 1/1/2005. So novite standardi, do 1 
septemvri na pazarot na gorivo }e se vovedat slednive goriva: 

 oloven benzin super (96 oktani) so 0,15 gr/l olovo 
 bezoloven obi~en (90 oktani) i super (95 oktani) 

 

Rafinerijata OKTA izrazi podgotvenost da go vovede olovniot benzin 
Super (96 oktani) so 0,15 gr olovo na litar, namesto sega{nite 0,6 gr/l 
vedna{ po stapuvaweto vo sila na novite standardi. 

Ministerstvoto za ekonomija e kompetentno vladino telo ovlasteno da ja 
usvoi Knigata na propisi za dr`avni standardi za kvalitet na te~no 
gorivo i novite standardi da gi stavi vo sila. 

Ima{e formalna korespondencija pome|u rafinerijata OKTA i 
Ministerstvoto za ekonomija za da se po~ne proces na menuvawe na 
pravilnikot. Osnovniot (master) plan }e bide glavnoto politi~ko i 
administrativno sredstvо za otstranuvawe na benzinot od olovoto. 

Od strana na RG bea inicirani formalni sostanoci me|u ministerot za 
ekonomija, ministerot za `ivotna sredina i prostorno planirawe, 
glavnite distributeri na benzin-rafinerijata OKTA I AD Makpetrol, i 
~lenovite na rabotnata grupa {to go podgotvija Osnovniot plan. Za 
ekspertite centralni pra{awa se slednive:  

 Ostvarlivo li e starite vozila da se dvi`at na bezoloven 
benzin? 

 [to stanuva so drugite temi od oblasta na `ivotnata sredina koi 
}e se pojavat so voveduvaweto bezoloven benzin kaj starite vozila 
(zgolemuvaweto na procentot na oksidansi i benzol)? 

 
Osnovniot plan za otstranuvawe na olovoto od benzinot e nacionalen 
plan {to predlaga razni merki i aktivnosti neophodni za stimulirawe 
na proizvodstvoto i distribucijata na bezoloven benzin:ed petrol:  

 regulativni merki, vklu~itelno politika i pravna ramka; 
 ekonomski merki, vklu~itelno dano~ni stimulansi; 
 finansiski stimulansi i politika {to }e poddr`i fizibiliti 

studii za investirawe vo nova rafinerija. 

4.2.1.2.1 Zada~i i celi na kampawata 

 

 Da se zgolemi stepenot na znaewe za ekolo{kite i zdravstvenite 
rizici od koristewe oloven benzin; 

 Da se informira javnosta za podgotovkata na Osnovniot plan za 
otstranuvawe na olovoto od benzinot; postepeno i ekonomi~no 
voveduvaj}i bezoloven benzin na pazarot na gorivo; 

 Da se maksimizira doverbata na sopstvenicite na vozila vo 
kvalitetot na gorivoto na pazarot i negovata pogodnost za nivnite 
vozila; 

 Da se informiraat sopstvenicite na avtomobili so oloven benzin 
za tehni~kata mo`nost za koristewe bezoloven benzin so ili bez 
nekakvi tehni~ki intervencii; 



 

  

Срт. 39 од  60 Tehni~ki izve{taj za strategijata za podigawe na javnata svest za `ivotnata sredina od Komponenta 2  

Zajaknuvawe na kapacitetot na Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno planirawe

 Da se promovira {iroka upotreba na bezoloven benzin so 
istaknuvawe dva aspekta: 

• Zdravstveni pridobivki i pridobivki za `ivotnata 
sredina 

• Finansiski pridobivki (bezolovniot benzin e poevtin) 
 Rano da se istakne potencijalnata opasnost vrz zdravjeto od 

oksigenizirani komponenti i benzol; 
 Da se namali emisijata na olovo vo Makedonija za okolu 60 toni;  
 Do krajot na 2003 g. da se namali brojot na avtomobili so oloven 

benzin za najmalku 10 procenti. 
 Da se zgolemi u~estvoto na bezolovniot benzin na pazarot vo 

vkupnata godi{na potro{uva~ka od 45 % vo 2002 na 60 % do krajot 
na 2003 g. (Indikatori od Ministerstvoto za ekonomija); 

 Do oktomvri 2006, 80% od ispitanicite da znaat za celosnoto 
otstranuvawe na olovniot benzin; 

 Vo oktomvri, 80% od voza~ite da znaat kade mo`e da dobijat 
informacii za oloven benzin; 

 Do krajot na 2003 g., 90% od voza~ite na avtomobili so oloven 
benzin da znaat dali mo`e da koristat oloven benzin 

Za podetalni objasnuvawa , videte Aneks 2: Koncept na kampawata za 
otstranuvawe na olovoto od benzinot. 

4.2.1.3 Vizija 2008 Priroda: Prirodni parkovi i 
biodiverzitet 

4.2.1.3.1 Nekolku informacii 

 

Vo momentov e vo podgotovka новиот Zakon za za{tita na prirodata. 
Dosega vo Makedonija ima{e nekolku zakoni {to ja reguliraa za{titata 
na prirodata: Zakonot za za{tita na prirodni retkosti i Zakonot za 
za{tita na nacionalnite parkovi. Zakonot za za~uvuvawe na prirodata 
}e gi zameni ovie zakoni i propisi. Spored direktivite na EU, noviot 
zakon ima za cel da go regulira slednovo: 

 Za{tita na biodiverzitetot, biolo{kata raznovidnost; 
 Za{tita na prirodnoto nasledstvo, za{titenite oblasti 

(Me|unarodna unija za za~uvuvawe na prirodata (IUCN)), kako  
o Nacionalni parkovi  
o Strogi prirodni rezervi  
o Biosferski rezervi 
o Prirodni spomenici 

 Za{tita na predelot 
 Za{tita na retki minerali i fosili 
 Regulirawe i poddr{ka na nau~ni i ekspertski istra`uvawa za 

za{tita na prirodata 
 Evidencija i monitoring 
 Javna svest 
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 Pristap do informacii  
 

Vo momentov so nacionalnite parkovi rakovodi 'rabotna edinica' 
Administracija na nacionalnite parkovi. Osnovnata organizacija na 
zdru`en trud e organizirana spored terminologijata na prethodniot 
sistem i se smeta za zastarena. Postojat tri osnovni organizacii na 
zdru`en trud, od koi sekoja e odgovorna za po eden park. 

Spored noviot zakon, ovie 'osnovni organizacii' na zdru`en trud }e se 
transformiraat vo 'Javni institucii - Nacionalni parkovi' pod nadzor 
na 'Administracija za za{tita na prirodata' vo ramkite na 
Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno planirawe. Vakvite 
institucii }e bidat kontrolirani od strana na ovaa administracija i 
Vladata. 

Spored vode~ki nau~nici od oblasta na za{titata na prirodata, 
gra|anite na R. Makedonija se mo{ne dobro zapoznaени so nacionalnite 
parkovi i so nivnoto zna~ewe za `ivotnata sredina vo R. Makedonija. 

Me|utoa, postoi op{to sfa}awe deka nacionalnite parkovi se isto {to i 
golemite za{titeni {umi. Sogleduvawata se dosta ograni~eni. Ponatamu, 
provladuvaat slednive sogleduvawa i problemi:  

 Lu|eto sobiraat zagrozeni vidovi i rastenija poradi ekonomski 
pri~ini. Za mnogumina vakvoto sobirawe rastenija ili mali 
`ivotni (pol`avi) e va`en izvor na prihod. Ekspertite ocenuvaat 
deka prihodite {to se ostvaruvaat samo od sobirawe pol`avi 
iznesuvaat do 3 milioni evra; 

 Duri i kaj vlastite, svesta za vrednosta na zagrozenite vidovi e 
dosta niska; 

 Lu|eto znaat za potrebata od za{tita na cica~ite, no ne ja znaat 
va`nosta na za{titata na rastenijata i insektite; 

 Nedostig na obu~en kadar vo administracijata na nacionalnite 
parkovi; 

 Posetitelite nemaat mo`nost da doznaat za florata i faunata vo 
nacionalnite parkovi, i za va`nite mesta vo niv. Ne postojat 
pateki ili oznaki; 

 Poradi nedovolnoto poznavawe na nivnata vistinska vrednost, 
lu|eto sî u{te mislat deka mo`e da sobiraat trevki vo 
neograni~eni koli~estva i na kakov bilo na~in.   

 Lu|eto se~at drvja bez dozvola. 
 Lu|eto frlaat |ubre nasekade so uverenost deka samo nivnoto 

|ubre nema da predizvika golema katastrofa; 
 Lu|eto lovat protiv zakonski vo nacionalnite parkovi; 
 Nelegalnite grade`ni aktivnosti mo`e dolgoro~no da go zagrozat 

ekonomskiot razvoj  (turizmot). 

4.2.1.3.2 Zada~i i celi na kampawata  

 
Zatoa, kampawata treba da se koncentrira na slednive zada~i: 
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 Zapoznavawe na celnite grupi so barawata vo noviot zakon i 
podigawe na svesta kaj niv; 

 Promovirawe na nacionalnite parkovi kako op{to prirodno 
bogatstvo na zemjata; 

 Podigawe na javnata svest za mo`nostite za posetuvawe na 
parkovite, u`ivawe vo niv i doznavawe novi raboti za niv; 

 Obezbeduvawe poddr{ka za voveduvawe i reklamirawe novi 
aktivnosti koi }e donesat prihodi, kako turi so vodi~i; 

 Gradewe kapacitet kaj ~uvarite na parkovite i kaj vodi~ite za 
komunikacija so posetitelite i mesnoto naselenie; 

 Zgolemuvawe na prifa}aweto kodeks na odnesuvawe od strana na 
posetitelite i mesnoto naselenie; 

 Motivirawe na mesnoto naselenie pove}e da se pridr`uva kon 
barawata za za{tita na prirodata;  

 Op{to informirawe za glavnite odliki na potrebata za 
sovremena za{tita preku primerot na nacionalniot park 
Gali~ica; 

 Informirawe za novite odliki na noviot Zakon za za{tita na 
prirodata spored standardite na EU. 

 

Bea definirani slednive celi: 

 Barem 50% od lokalnite celni grupi da imaat slu{nato za 
kampawata;  

 50% od lokalnite celni grupi i 25 % od vkupnoto naselenie da 
imaat slu{nato za noviot Zakon za za{tita na prirodata; 

 50% od lokalnite celni grupi da gi imaat slu{nato podatocite od 
kampawata za istra`uvawe na javnoto mislewe; 

 Sozdavawe mre`a na glavnite neposredni ~initeli (M@SPP, 
NVO-i, lokalni firmi za prerabotka na otpad, gradona~alnici i 
Ministerstvoto za obrazovanie) do juli 2003 g. (parametar:  
vklu~uvawe opis na to~nite neposredni ~initeli do krajot na 
oktomvri) 

Za podetalno objasnuvawe, videte Aneks 3: Кампања за заштита на 
природатa 

 

4.2.1.4 Vizija 2008: Mobilnost-Velosipedizam niz Skopje 

4.2.1.4.1 Nekolku informacii 
 

Vo vrska so nacionalnite celi za podobruvawe na ekolo{kite, 
socijalnite i fizi~kite `ivotni uslovi vo naselbite, za podobruvawe 
na kvalitetot na vozduhot za di{ewe i za namaluvawe na zdravstvenite 
rizici od bu~ava, ovoj proekt pretstavuva del od op{tata strategija  za 
namaluvawe na emisiite na {tetni gasovi od soobra}ajot. 

Velosipedot, kako prevozno sredstvo bez emisii,  vo gradovite mo`e da 
se koristi na kusi rastojanija. Koristeweto velosipedi niz Skopje denes 
e na nisko nivo.   
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Vode~kiot proizvoditel vo R. Makedonija (Sobim-Kumanovo) ocenuva 
deka vo Skopje se koristat okolu 20.000 velosipedi. Sobim proizveduva 
400 velosipedi dnevno, glavno za izvoz. Kompanijata, koja ima fabri~ka 
prodavnica vo Skopje, izvestuva deka velosipedizmot stanuva se 
popopularen. Edna od najva`nite pre~ki za po{iroka upotreba na 
velosipedi e lo{oto odnesuvawe na voza~ite koi ne gi po~ituvaat 
velosipedistite.  

Eksperti, kako {to se од LEAP i od velosipedskata industrija, gledaat 
zna~itelen potencijal za zgolemuvawe na upotrebata na velosipedi 
preku motivirawe na razli~ni celni grupi za negova upotreba kako 
prevozno sredstvo. Posakuvanata promena vo percepcijata, isto taka, 
zavisi od mo`nostite za razvoj na velosipedizmot. Vo nekoi delovi na 
Skopje ima velosipedski pateki, no tie ne se me|usebno povrzani. 
Nedostiga op{ta koncepcija. Zatoa proektot ZKM@SPP izgotvi tender za 
izrabotka na osnoven velosipedski plan za Skopje. Toj }e ja obezbedi 
glavnata sodr`ina (tehni~kata osnova) na kratkoro~nata intervencija. 

Kako i drugite aktivnosti predlo`eni vo ovoj kontekst, kampawata za 
podigawe na javnata svest }e se izgotvi kako model za primenuvawe i vo 
drugite gradovi na Makedonija. Sovetot na grad Skopje }e go poddr`i 
elaboratot na planot za velosipedizam preku delewe informativni 
materijali i davawe poddr{ka vo fazata na realizacija za pilot-delot.   

Aktuelnata sostojba so velosipedizmot vo Skopje mo`e da se rezimira 
vaka: 

 Ne postojat statisti~ki podatoci za upotrebata na velosipedi vo 
Skopje. Ekspertite smetaat deka 1-3 (pomalku od 5 procenti) na 
sekoi 100 `iteli od site vozrasti i profesii go koristat 
velosipedot kako redovno prevozno sredstvo; 

 Pove}eto gra|ani koristat javni avtobusi, taksi i privatni koli 
za prevoz niz gradot; 

 Ima posebni velosipedski pateki (neoficijalno, vo dol`ina od 
25 km), me|utoa, tie ne se povrzani, neobele`ani i lo{o se 
odr`uvaat. Vo nekoi delovi vo Skopje ima izgradeno velosipedski 
delnici, posebno do glavnite ulici; 

 Nekoi delovi od velosipedskite pateki ne mo`e da se koristat 
bidej}i se zafateni so parkirani avtomobili; 

 Vozeweto velosiped niz Skopje e opasno; 
 Oficijalnite bilteni na Evropskata Komisija utvrdija fenomen 

vo porane{nite komunisti~ki zemji od 1990 natamu, so {to 
avtomobilot stana simbol na op{testven status. Lu|eto imaat 
potreba da poseduvaat sopstven avtomobil, i toa takva marka {to 
od strana na drugite se ceni i priznava;   

 Vo momentov ne postoi vodi~ ili mapa za velosipedistite; 
 Nema osnoven plan za razvivawe mre`a od velosipedski pateki. 

Skopje strada od te{ki i sî pogolemi soobra}ajni problemi. Tuka e 
najva`no namaluvaweto na avtomobilskiot soobra}aj. Kampawata za 
promovirawe na velosipedizmot mo`e da poslu`i kako primer za 
drugite gradovi vo Makedonija. Skopje e najgolem i najdinami~en grad vo 
R. Makedonija. Tuka `iveat okolu 600.000 `iteli. Toj e glaven grad i 
industriski centar na R. Makedonija i zatoa e o~igledna potrebata od 
kvalitetni prevozni sredstva vo nego.  
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 Avtomobilite gi blokiraat trotoarite i velosipedskite pateki; 
 Vo Skopje ima 375.000 registrirani avtomobili. Zna~itelen broj 

od niv koristat oloven benzin; 
 Golemi se bu~avata i zagaduvaweto na vozduhot {to gi 

predizvikuvaat avtomobilite; 
 Mikro klimata vo Skopje ja ote`nuva cirkulacijata na vozduhot, so 

{to se vlo{uva op{tata sostojba. Osobeno stradaat mladite i 
postarite lica; 

 Politi~kata sredina e raspolo`ena i go poddr`uva 
promoviraweto за pogolema upotreba na velosipedi; 

 Javnite vlasti, zaedno so policijata, nemaat vistinski 
kapaciteti za borba protiv nezakonskoto parkirawe. Konkretno, 
postojnite pravila i propisi ne se po~ituvaat dovolno i ne se  
primenuvaat. 

 Soobra}ajna policija vo Skopje, vo princip, e podgotvena da dade 
poddr{ka, no sepak í e potrebno oficijalno barawe od 
Ministerstvoto za vnatre{ni raboti 

 

Makedonskata Vlada gi ima potpi{ano slednive me|unarodni dogovori: 

 Ministerska deklaracija 'za odr`liv transport vo zemjite na CIE' 
(od 1997) 

 Promocija na den bez avtomobili (od 2001) 

 
Elaboratot na Op{t osnoven plan za velosipedi }e se vgradi vo op{tiot 
razvoj na naselbite i soobra}ajniot sistem vo Skopje. Primenata i 
realizacijata na takviot Op{t osnoven plan za velosipedi e zada~a na 
srednoro~nata strategija za soobra}aen razvoj vo gradot Skopje.  

Vo odnos na glavnite stavovi i percepcii na ovaa tema, od ZKM@SPP 
be{e utvrdena slednava sostojba: 
 

 Naselenieto znae za pozitivnite aspekti na koristeweto 
velosipedi (t.e. tie se pozitivni za `ivotnata sredina, tivki, 
besplatni); 

 Lu|eto se zapoznati so realnite uslovi za koristewe velosipedi 
kako prevozno re{enie (so sotojbata na infrastrukturata); 

 Voza~ite ne im pravat otstapki na velosipedistite; 
 Velosipedizmot stanuva sî popopularen; 
 Mnogumina go smetaat velosipedizmot za dobra alternativa vo 

odnos na patuvaweto so avtomobil ili javen transport; 
 Velosipedizmot e popularen kaj site vozrasti i kaj site socijalni 

strukturi. 

4.2.1.4.2 Zada~i i celi na kampawata 

 Da se zgolemi zainteresiranosta za namaluvawe na nepotrebnata 
upotreba na avtomobili; 

 Da se zgolemi brojot na velosipedisti vo Skopje; 
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 Da se educiraat voza~ite da poka`uvaat pove}e obyiri kon 
velosipedistite; 

 Da se zgolemi razbiraweto na tehnikite i mo`nostite za 
namaluvawe na bu~avata i zagaduvaweto na vozduhot;  

 Da se poddr`i izrabotkata, razvivaweto i primena na Osnoven 
(master) plan; 

 Da se informira naselenieto za prednostite od vozewe 
velosiped; 

 Da se podigne javnata svest za aktivnostite na Ministerstvoto za 
`ivotna sredina i prostorno planirawe; 

 Do letoto 2004 g. da se zgolemi brojot na korisnici na velosipedi 
za 10 procenti (pokazatel: prodadeni velosipedi vo Skopje); 

 Da se podobri odnesuvaweto i svesta kaj voza~ite za vlijanieto na 
dobroto i lo{oto odnesuvawe kon velosipedistite. (Istra`uvawe 
na javnoto mislewe). Barem 50% od voza~ite treba da ka`at deka 
sega se posvesni otkolku pred kampawata. 15 % treba da izjavat 
deka go izmenile svoeto odnesuvawe i deka sega pove}e gi 
po~ituvaat pravata na velosipedistite; 

 50% od slu~ajno izbrani ispitanici vo Skopje da se zapoznaat so 
diskusijata za Osnoven plan (pokazatel: istra`uvaweto na javnoto 
mislewe vo oktomvri 2003 g.); 

 Bаrem 30% od ispitanicite vo Skopje da ja poddr`at idejata za 
Osnoven (master) plan do oktomvri 2003 g. 

Za podetalno objasnuvawe, videte Aneks 4:  

Kampawa za promovirawe na velosipedizmot vo Skopje  
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Poglavje 5  REZULTATI OD SPROVEDUVAWETO NA 
KAMPAWSKITE AKTIVNOSTI 

5.1 OP[TA PROMOCIJA I POVRZANOST 

5.1.1 Povik za idei i predlozi za aktivnosti 
 

Za da postigne {iroko u~estvo vo soglasnost so negoviot op{t 
metodolo{ki pristap, proektot ZKM@SPP upati javen povik za 
predlozi. Op{tite celi na povikot za idei za aktivnosti vo vrska so 
korporativniot (заштитниот визуелен) identitet na kampawata za 
podigawe na svesta bea: 

 Obezbeduvawe pregled na neposrednite ~initeli vo oblasta na 
`ivotnata sredina i nivnite aktivnosti za podigawe na svesta vo 
Makedonija; 

 Registrirawe na ovie aktivnosti so kampawata za podigawe na 
svesta i oddavawe priznanie na onie {to gi sproveduvaat; 

 Vklu~uvawe i poddr`uvawe na relevantnite aktivnosti vo 
ramkite na kampawata; 

 Utvrduvawe prioritetni aktivnosti {to mo`e da poslu`at kako  
zaedni~ki imenitel za promovirawe u~estvo na javnosta niz 
celata zemja, preku zajaknuvawe na odgovornosta za zemjata i 
nejzinata `ivotna sredina kaj poedincite, grupite i 
organizaciite, preku zgolemuvawe na javnoto razbirawe na 
za{titaта на животната средина i preku olesnuvawe na razvojot na 
inicijativi во ова област; 

 Motivirawe i nagraduvawe poedinci, grupi i organizacii по однос 
на спроведени акции; 

 Ostvaruvawe i odr`uvawe komunikacija so aktivni poedinci, 
grupi i organizacii. 

 
Site gra|ani na Republika Makedonija i pravni lica registrirani vo 
Makedonija bea pokaneti da u~estvuvaat na konkursot. Na konkursot se 
odlu~uva{e spored slednive kriteriumi:  

 Adresiraniot problem, negovata te`ina vo odnos na vlijanieto 
vrz ~ove~koto zdravje, prirodata, prirodnite resursi, stopanskite 
aktivnosti i kvalitetot na `ivotot; 

 [to konkretno bi se postignalo so predlo`enata aktivnost? 
 Kolku se golemi celnite grupi i kolkav e brojot na u~esnicite? 
 Kako mo`e podigaweto na svesta da pridonese kon postignuvawe 

na celite?  
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 Kako }e pridonese predlo`enata aktivnost kon celite na 
kampawata za podigawe na svesta i kako }e í koristi da bide del 
od kampawata? 

 Realen plan na aktivnosti. 

Tabela 4: Dostaveni predlozi po povikot za idei za aktivnosti  

 Ime na 
organizacija 

Ime na proekt 
Pribli`en 

buxet 

1 Novina Od |ubre do kompost 2000 evra 

2 Petru{evska Qubica  

Peeva Liljana 

Namaluvawe/otstranuvawe 
na olovoto od gorivoto 

81.000 MKD 

3 Gra|ansko zdru`enie 
DKM'Kowi~ki sredbi' 

Ekonomsko-razvoen 
centar, Veles 

Pismen sostav za 
kampawata za podigawe na 
svesta 

 

4 Ekoлошко друштво 
Natura' 

Ako ja za{titime 
sredinata, }e imame 
bezbedna idnina 

219.950,00 MKD

5 Ekoлошко друштво 
'Natura' 

Eko edukacija vo na{ite 
u~ili{ta 

584.000,00 MKD

6 Detski parlament za 
Makedonija 

U~ili{niot dvor-zelena 
ekolo{ka u~ilnica 

209.680 MKD 

7 ED 'Kladenec' 
Peh~evo 

Da go napravime otpadot 
korisen 

1.134,000 MKD 

8 Agencija za izdavawe 
i marketing 

Kampawa za promovirawe 
bezoloven benzin 

62.000 evra 

9 

Zdru`enie za 
za{tita na 
`ivotnata sredina  

- Pe~atewe bro{ura za 
nacionalniot park 
Gali~ica 

- Pe~atewe plakat za 
endemskite, retkite i 
zagrozenite rastitelni 
vidovi vo Makedonija 

- Pe~atewe bro{ura 
'Za{tita na 
prehranbenite vidovi 
pol`avi' 

- Podgotovka na CD rom 
za prirodnite 
bogatstva na zemjata 

- Pe~atewe plakat 
'Biolo{ki 
biodiverzitet na 
zemnite pol`avi vo 
Makedonija' 

174.000,00MKD 
 
 

135.000,00 MKD
 
 
 

131.000,00 MKD
 
 

 

524.000,00 MKD
 
55.000,00 MKD 

10 Lokalni mediumi 
RTV Berovo 

Sostojba i potrebi vo 
`ivotnata sredina 

194.000,00 MKD

11 Dvi`ewe na 
ekologistite na 

Naslov: Prijateli od 
sosedstvoto 

2.360,250 MKD 
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 Ime na 
organizacija 

Ime na proekt Pribli`en 
buxet 

Makedonija Podnaslov: Decata-eko 
ambasadori na {umite 

12 Lovno i ribolovno 
dru{tvo 

Da gi za{titime pticite - 
tie nî {titat nas 

90.000,00 MKD 

13 

EZ' Molika' - Bitola 

Velosipedski pateki - 
zdrava idnina 

Idninata na 
kompostiraweto vo 
ruralnite oblasti 

167.800,000MKD
 

157.000,00MKD 

14 EZ 'Vino`ito' - [tip Eko- kviz 100.000 MKD 

15 Regionalen ekolo{ki 
centar, Skopje 

Izgotvuvawe model za 
interaktivno obrazovanie 
za `ivotnata sredina 

1.160,00 MKD 

16  EZ'Vila Zora' Veles Vozewe velosiped za 
pozdrav i po~ist svet 

134.050,00 MKD

17 Naum Popeski Eko-kni{ka za detskoto 
odnesuvawe 

1500 evra 

18. Farmahem - kompanija 
za trgovija i 
konsalting 

Upotreba na bezfosfatni 
detergenti vo Makedonija 

 

19. Romani bah Romite imaat pravo na 
zdrava `ivotna sredina 

182.700,00 MKD

20.  EZ 'Brica', Berovo Poinakov pristap kon eko-
obrazovanieto 

 

 

5.2 VIZUELEN IDENTITET I NASOKI ZA DIZAJN 
 

5.2.1 Javen konkurs za kreativnost  
 

Soglasno so op{tiot strateшки pristap na optimizirawe na vklu~enosta 
na neposrednite ~initeli, ZKM@SPP organizira javen konkurs za 
sozdavawe nov vizuelen identitet. Celite na ovoj konkurs bea slednive:  

 Obezbeduvawe unikaten identitet na kampawata {to vedna{ }e se 
prepoznava vo site sferi na javnosta vo Makedonija; 

 Obezbeduvawe zaedni~ki imenitel za promovirawe u~estvo na 
javnosta niz celata zemja; 

 Zajaknuvawe na poedincite, grupite i organizaciite odgovorni za 
zemjata  i nejzinata `ivotna sredina; 

 Zgolemuvawe na javnoto razbirawe за za{tita на животната 
средина; 

 Olesnuvawe na razvojot na inicijativi во полето на животната 
средина;  
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 Motivirawe i nagraduvawe pozitivni akcii na poedinci, grupi i 
organizacii. 

 

Identitetot na kampawata treba da se razlikuva, no i da bide 
kompatibilen so identitetot na Ministerstvoto za `ivotna sredina i 
prostorno planirawe. Toj }e se dizajnira taka {to da gi poddr`uva 
aktivnostite za podigawe na svesta i na op{to nivo, i na nivo na razni 
temi. Vo podocne`na faza, logoto treba da mo`e da se koristi za eko-
etiketi. 

РГ se odlu~i за modificirana verzija na logoto vo kombinacija so eden 
od dostavenite slogani. Logoto i sloganot imaat distinktivni 
strategiski odliki. Tie se: 

 {areni i mlade{ki 
 optimisti~ki 

 malku provokativni (na pr.  'Znae{ li kolku si zelen (nezrel)?') 
 

Ovoj dosleden ton na institucionalna komunikacija e odrazen i vo 
izjavata za misija, koja be{e izgotvena zaedno so Vizija 2008.  

5.2.2 Nasoki za dizajn 
 

Vrz osnova na ova logo, za Vizija 2008 be{e izgotven seopfaten 'pogled' 
(Videte prilog, Prilog 6: Книга на стандарди за дизајн 

5.3 ODNOSI SO MEDIUMITE 

5.3.1 Promocija na logo i slogan 
 

 21.03.2003 MIA, Makedonska informativna agencija (21.03.2003 
i 22.03.2003) 

 Dnevnik, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Utrinski Vesnik, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Vest, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Fakti, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Nova Makedonija, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Ve~er, dneven vesnik (22.03.2003) 

 Makedonija Denes, dneven vesnik (22.03.2003) 

 A1, TV stanica (21.03.2003) 

 MTV, TV stanica (21.03.2003) 

 Sitel, TV stanica (21.03.2003) 

 Telma,  TV stanica (21.03.2003) 

 Skaj Net, TV stanica (21.03.2003) 

 Makedonsko Radio (21.03.2003) 

 Revija Ekologija, mese~nik 
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5.3.2 Vtor sostanok na RG 5, 03.07.2003  
 

 MIA, Makedonska informativna agencija (03.07.2003) 

 Makedonsko Radio (03.07.2003, 09.07.2003) 

 Ekolo{ka revija 

5.3.3 Sostanok na neposrednite ~initeli Osnoven plan za 
otstranuvawe na olovoto od benzinot 

 

 24.07.2003 MIA, Makedonska informativna agencija (24.07.2003 
i 25.07.2003) 

 Makfaks, agencija, 24.07.2003  Dnevnik, dneven vesnik (25.07.2003) 

 Utrinski Vesnik, dneven vesnik (22.07.2003 i 25.07.2003) 

 Vest, dneven vesnik (25.07.2003) 

 Nova Makedonija, dneven vesnik (25.07.2003) 

 Ve~er, dneven vesnik (25.07.2003) 

 A1, TV stanica (24.07.2003) 

 MTV 1, nacionalna TV stanica (24.07.2003) 

 Sitel, TV stanica (24.07.2003) 

 Telma,  TV stanica (24.07.2003) 

 Kanal 5, TV stanica (24.07.2003) 

 Makedonsko Radio, prva i vtora programa (24.07.2003) 

 Ekolo{ka revija, mese~nik 

 Eko Net 

5.3.4 Obuka za podobruvawe na komunikacijata za ~uvarite na 
Nacionalnite parkovi (Kampawa za za~uvuvawe na 
prirodata)  

  
 

 11.08 - 14.08.2003 Lokalna radiostanica, Ohrid (14.08.2003) 

 Makedonsko Radio (07.08.2003 i 14.08.2003) 

5.3.5 Edukaciska trening ekskurzija za obuka na novinarite                   
(Kampawa za za{tita na prirodata)  

 
 15.08.2003 Dnevnik, dneven vesnik (16.08.2003 i 20.08.2003) 

 Utrinski Vesnik, dneven vesnik (18.08.2003) 

 Vest, dneven vesnik (19.08.2003) 

 Nova Makedonija, dneven vesnik (19.08.2003) 

 A1, TV stanica (15.08.2003) 

 MTV 1, TV stanica (14.08.2003 i 18.08.2003) 

 Super Radio, lokalna radiostanica, Ohrid 
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 NTV, TV stanica Ohrid (15.08.2003) 

 Radio Slobodna Evropa (16.08.2003) 

 Makedonsko Radio (15.08.2003) 

 Makedonsko sonce, nedelnik 

5.3.6 Regionalna obuka za multiplikatori (Kampawa za 
bezoloven benzin) 

 

 27.08.2003 Lokalno radio, [tip (26.08.2003) 

 TV IRIS stanica, [tip, 26.08.2003 

 Lokalno radio, Bitola (27.08.2003) 

 TV TERA, Bitola (27.08.2003) 

 MTV TV stanica, (27.08.2003) 

5.3.7 Promocija i turneja na Eko-karvanot 28.08.2003  
 

 MIA, Makedonska informativna agencija (28.08.2003 i 29.08.2003) 

 Dnevnik, dneven vesnik (29.08.2003), (12.09.2003), (16.09.2003) 

 Utrinski Vesnik, dneven vesnik (21.08.2003), (27.08.2003), 
(29.08.2003), (08.10.2003)  

 Vest, dneven vesnik (29.08.2003),(12.09.2003) 

 Nova Makedonija, dneven vesnik (28.08.2003) (29.08.2003), 
(05.09.2003), (13.09 i 14.09.2003), (08.10.2003) 

 Ve~er, dneven vesnik (29.08.2003), (05.09.2003), (12.09.2003) 
(22.09.2003)   

 A1, TV stanica (28.08.2003) 

 MTV 1, TV stanica (26.08.2003, 27.08.2003, 28.08.2003, 31.08.2003), 
(4.09.2003), (23.09.2003), (11.10.2003), (08.10.2003) 

 Sitel, TV stanica (28.08.2003), (03.09.2003) 

 Telma,  TV stanica (28.08.2003), (14.09.2003) 

 Makedonsko Radio, prva  programa (27.08.2003, 28.08.2003) i vtora 
programa (27.08.2003, 28.08.2003) 

 Skaj Net, TV stanica (27.08.2003),(14.09.2003) 

 Ekolo{ka revija, mese~nik 

 Makedonsko sonce, nedelnik 

 MTV - Yvon NacionalnaTV stanica (27.08.2003), (10.09.2003) 

 MTV - Makedonsko Radio (28.08.2003) 

 MTV - 'Eko-svest'; Makedonska nacionalna TV stanica (03.09.2003) 

 MTV - 'Matine' Nacionalna TV stanica (07.09.2003), (24.09.2003) 

 Kanal 5, TV stanica (12.09.2003), (14.09.2003) 

 Makedonija Denes, dneven vesnik (13.09. i 14.09.2003), (16.09.2003) 
(24.09.2003), (29.09.2003), (06.10.2003) 

 Lokalno radio, Ohrid (05.09.2003) 

 TV stanica Ohrid (05.09.2003) 
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 Super radio, lokalna radiostanica, Ohrid (05.09.2003) 

 Lokalno radio, [tip, (23.09.2003), (11.10.2003) 

 TV IRIS stanica, [tip (23.09.2003), (11.10.2003) 

 Kanal 77 (23.09.2003), ( 11.10.2003)  

 Lokalno radio, Bitola (25.09 i 26 09.2003)  

 TV Tera stanica, Bitola (25.09 i 26 09.2003) 

 TV Orbis stanica, Bitola (25.09 i 26 09.2003) 

 Lokalno radio, Kumanovo (06.10.2003) 

 TV stanica Kumanovo (06.10.2003) 

 TV Nova stanica, Kumanovo (06.10.2003) 

 TV ART stanica, Tetovo (08.10.2003) 

 Lokalno radio, Forte (08.10.2003) 

 TV stanica Ko~ani (14.10.2003) 

 Lokalno radio, Strumica (15.10.2003) 

 TV VIS stanica, Strumica  

 Lokalno radio, Prilep (17.10.2003)  

5.3.8 Velosipedski nastan “Tour de Skopje”  
 

 Den bez avtomobili 29.09.2003, MTV, 'Matine', 29.09.2003 

 MIA, Makedonska informativna agencija, 27.09.2003 

 Makedonsko Radio, prva i vtora programa (27.09.2003; 28.09.2003, 
29.09.2003) 

 Siti radio (26 - 29.09.2003) 

 Sitel (29.09.2003) 

 Telma (29.09.2003) 

 A1 TV stanica (29.09.2003) 

 Vest (27.09.2003, 28.09.2003, 30.09.2003) 

 Dnevnik (27.09.2003; 30.09.2003) 

 Utrinski Vesnik (28.09.2003, 30.09.2003) 

 Makedonija Denes (30.09.2003) - dve statii 

 Nova Makedonija (30.09.2003) 

 Ve~er (30.09.2003) 

 Ekolo{ka revija 

5.3.9 Nastan za prirodata ”Zeleno-zlatna zabava”, 
”Me|unaroden den za namaluvawe na uni{tuvaweto na 
prirodata”, [tip  

 

 Sitel TV stanica (08.10.2003 -glavni vesti)  

 Sitel, TV stanica (11.10.2003 -dva priloga) 

 MTV, glavni vesti na 11.10.2003 

 MTV, Matine, 12.10.2003;  

 MTV, Yvon, 15.10.2003 
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 MTV intervju so ministerot, 11.10.2003 

 MIA, Makedonska informativna agencija (09.10.2003) 

 Kanal 77, nacionalno radio, 09.10.11.2003 

 Antena 5 radio (07.10.2003 do 11.10.2003) 

 Makedonsko radio, prva i vtora programa (09.10.2003, 10.10.2003) 

 Siti radio (07.10.2003 do 11.10.2003) 

 Utrinski Vesnik (12.10.2003) 

 Dnevnik (10.10.2003, 12.10.2003) 

 Vest (12.10.2003) 

 Ekolo{ka revija 

5.3.10 Sostanok na neposrednite ~initeli na RG 5 
 

 Promocija na Vizija 2008 14.10.2003,  Vest (14.10.2003) 

 Utrinski Vesnik (14.10.2003) 

 Nova Makedonija (14.10.2003) 

 Makedonsko radio, prva programa (14.10.2003) 

 MTV, prva  programa (14.10.2003) 

 MIA, Makedonska informativna agencija (14.10.2003) 

 Radio Ravel (15.10.2003) 

5.4  EKO-KARAVAN 

5.4.1 Koncepcija na Eko-karavanot 
 

Eko-karаvanot be{e celosno opremen, vklu~itelno ~etiri lap-topa, 
oprema za multimedija i mebel za mobilni promotivni aktivnosti. Toj 
be{e oboen spored nasokite za vizuelen dizajn na M@SPP. Karavanot ja 
odrazuva glavnata strategiska karaketristika na konceptot za podigawe 
na svesta: 'Politikata e dijalog'. Proektot ZKM@SPP podgotvi detalni 
proverki za koristeweto na karvanot. Vidi Aneks 8: Sliki od Eko- 
karavanot 

5.4.2 Programa izvedena vo 2003 
 

Turneja na Eko-karаvanot 

Lokacija Partner/NVO Datum na izvedba 

Promocija na Eko-
karаvanot         Hotel 
“Kontinental”, Skopje 

ZKM@SPP i M@SPP 28.08.2003 

Gradski plo{tad vo 
Ohrid  Makmontana/Biosfera 05-07.09.2003 

Poloven avtomobil Fer{ed i Proaktiva 14.09.2003 
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Turneja na Eko-karаvanot 

Lokacija Partner/NVO Datum na izvedba 

Benzinska pumpa 
(Avtokom.)Sk. Makpetrol i Proaktiva 19.09.2003 

Benzinska pumpa 
(Lisi~e) Sk. Makpetrol i Proaktiva 15.09.2003 

Benzinska pumpa 
(Karpo{ 3) Sk. Makpetrol i Proaktiva 17.09.2003 

[tip Makpetrol i Vino`ito 22.09.2003 

Strumica Makpetrol i Vino`ito 23.09.2003 

Bitola Makpetrol i Biosfera 25-26.09.2003 

Gradski park, Tur de 
Skopje Skopje 28.09.2003 

Makpetrol, Kumanovo Proaktiva 01.10.2003 

Skopski saem Proaktiva 02.10.2003 

Kumanovo Makpetrol i Proaktiva 06.10.2003 

Kasarna \or~e Petrov Proaktiva 08.10.2003 

Benzinska pumpa, 
Tetovo Makpetrol i Proaktiva 08.10.2003 

[tip, Zeleno-zlatna 
zabava Vino`ito, gradot [tip 11.10.2003 

Ko~ani Makpetrol i Vino`ito, 14.10.2003 

Strumica Makpetrol i Vino`ito, 15.10.2003 

Prilep Makpetrol i Biosfera 17.10.2003 

Kasarna „Ilinden“, 
Skopje 

Proaktiva 20.10.2003 

5.4.3 Nacrt-programa na aktivnosti na Eko-karavanot za 
denovite na ekologijata vo 2004 g. 

 

Datum 
Naslov na 

aktivnostite
Lokacija i 
u~esnici Opis i partneri 

21-
28.03.2004 

Najdobro razvien 
gradski park 

Gradovi niz 
zemjata: 

Gostivar, Tetovo, 
Skopje, Veles, 
Negotino, 
Gevgelija, Ohrid, 
Struga, Bitola, 
Prilep. Ko~ani, 
[tip, Del~evo, 
Kavadarci, Kriva 
Palanka 

 

Izbirawe naj~ist i najubav 
gradski park 

Partneri: Lokalna 
samouprava, NVO, Javno 
pretprijatie za gradski 
parkovi i zelenilo, 
'Floraskop',  mediumi, deloven 
sektor, osnovni i sredni 
u~ili{ta, volonteri. Nagrada 
za pobednikot i izlo`ba na 
fotografii od gradskite 
parkovi na krajot od sedmicata
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Datum 
Naslov na 

aktivnostite
Lokacija i 
u~esnici 

Opis i partneri 

22.04.2004 
Nacionalen park 
Mavrovo 

Teritorijata na 
nacionalniot 
park i nekoi 
drugi va`ni 
lokaliteti 

 

Promocija na nacionalniot 
park 

Partneri: Lokalnata 
samouprava, administracijata 
na nacionalniot park, deloven 
sektor, turisti~ki agencii, 
'MEM'*, osnovni i sredni 
u~ili{ta 

05.06.2004 

• Eko festival 

 

 

 

 

• Flora i 
fauna, 
me|unarodna 
izlo`ba 

 

 

 

 

 

• Eko kamp 

 

• Ohrid 

 

 

 

 

• 12 zemji-
u~esni~ki, 
biblioteka 
'Drugar~e' 

 

 

• Osnovni i 
sredni 
u~ili{ta 
involvirani 
vo programata 
'GLOBE' , 
Ohrid i 
Ote{evo 

Odr`uvawe na 5ti 
Internacionalen filmski 
festival 

Partneri: MRT, Ministerstvo 
za kultura, NVO, lokalna 
samouprava i mediumi 

Odr`uvawe na 3ta me|unarodna 
izlo`ba na detski crte`i 

 

Partneri: Ministerstvo za 
obrazovanie-Detski crta~ki 
centar, Min. za kultura, 
Ministerstvo za nadvore{ni 
raboti, stranski ambasadi, 
Teatar za deca i mladinci, 
mediumi 

Odr`uvawe na edukativen eko- 
kamp 

Partneri: lokalna samouprava, 
Ministerstvo za obrazovanie, 
u~ili{ta, NVO,  Eko-Art, 
mediumi 

22.09.2004 
Den bez 
avtomobili 

Pogolemi gradovi 
niz zemjata 

Skopje, Bitola, 
Ohrid, Veles, 
Prilep, K. 
Palanka, 
Strumica, 
Kumanovo, [tip, 
Ko~ani 

Kampawa za promovirawe 
alternativni prevozni 
sredstva 

Partneri: Zdru`enie na 
velosipedisti na Makedonija, 
lokalna samouprava, Min. za 
vnatre{ni raboti, NVO, 'Siti 
bajk', Javno transportno 
pretprijatie, deloven sektor, 
mediumi 

08.10.2004 

 

Kampawa za 
otstranuvawe 
grade`en otpad i 
{ut od rekite  

Crni to~ki po 
rekata Vardar: 

Gostivar, Tetovo, 
Skopje, Veles, 
Negotino, Demir 
Kapija i Gevgelija

 

Kampawa za otstranuvawe na 
otpadot, ~istewe i razvoj na 
rekata Vardar  

Partneri: javni komunalni 
pretprijatija, lokalna 
samouprava, NVO, Riboloven 
sojuz na Makedonija, mediumi, 
volonteri 
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5.5 KRATKORO^NI AKTIVNOSTI ZA PODIGAWE NA SVESTA 

5.5.1 Nekolku informacii 
 

Vo ramkite na kampawata za promovirawe na velosipedizmot vo Skopje i 
kampawata za za{tita na prirodata bea izvedeni pomal broj aktivnosti 
vo sporedba so planot. Aktivnostite bea namaleni glavno poradi 
slednive faktori:  
Noviot Zakon za za{tita na prirodata za koj se planira{e da bide edna 
od glavnite sodr`ini na kampawata, sî u{te ne e odobren. Zatoa 
kampawata se koncentrira{e na posebna, конкретна, a ne na masovna 
komunikacija. Se pretpostavuva deka nekoi od celite postaveni vo 
koncepcijata za komunikacija ne bea postignati. 

Kampawata za velosipedizam se soo~i so sli~en problem. Glaven stolb 
na kampawata be{e proektirawe mre`a od velosipedski pateki niz 
Skopje, no poradi vnatre{ni problemi, gradot Skopje ne uspea da mu gi 
obezbedi na proektot neophodnite dokumenti, pa taka go onevozmo`i da 
go izgotvi osnovniot (master) plan. Zatoa, ZKM@SPP re{i da gi namali 
aktivnostite od prvobitniot plan (konceptot za komunikacija). 

5.5.2 Otstranuvawe na olovoto od benzinot 
 

Na otstranuvaweto na olovoto od benzinot mu be{e daden najvisok 
prioritet. Ova e zatoa {to postoe{e seopfaten plan za politika u{te 
na po~etokot, a politi~kata diskusija be{e ve}e dosta naprednata koga 
po~na proektot. 

Proektot ZKM@SPP sprovede seopfatna kampawa vo koja vleguva{e 
izgotvuvawe osnoven (master) plan i vklu~uvawe na privatniot sektor, 
kako i na mo}ni nevladini organizacii. 
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Poglavje 6  PODGOTVENA AUDIO CD 
DOKUMENTACIJA 

Za celosnite izve{tai, videte Aneks 7: Izve{taj za rezultatite od 
kampawata za otstranuvawe na olovoto od benzinot 

6.1 ZA[TITA NA PRIRODATA 

6.1.1 Publikacii 
 

 Publikacija na 2 statii vo Dnevnik  

 Proizvodstvo na 2.000 promotivni materijali (lifleti) za noviot 
Zakon za za{tita na prirodata 

 Proizvodstvo na paket informativni materijali za obukata za 
~uvarite na nacionalnite parkovi 

6.1.2 Nastani 
 

Po povod Me|unarodniot den na namaluvawe na uni{tuvaweto na 
prirodata be{e organiziran nastan na 08.10.2003 

 8 oktomvri, Me|unaroden den na namaluvawe na uni{tuvaweto na 
prirodata; centralni vesti vo 21.00 ~, triminutno intervju so 
ministerot za `ivotna sredina i prostorno planirawe 
(aktivnosti i idni planovi na M@SPP) ; 

 11 oktomvri, vesti vo 21.00 ~, triminutna snimka od nastanot 
'Zeleno-zlatna zabava'  vo [tip, organiziran od ZKM@SPP I 
M@SPP; 

 11 oktomvri, emisija '@ivot' 16.10 popladne, 15-minutna snimka so 
pretstavnici od trite nacionalni parkovi vo Makedonija. Kuso 
pretstavuvawe na kampawata za za~uvuvawe na `ivotnata sredina; 

 8 oktomvri, emisija '@ivot' 16.10 popladne.  
Dve snimki:  

• 10 min. Jadranka Ivanova, M@SPP - nov Zakon za 
za~uvuvawe na prirodata i Sa{o Jordanovski, 
kontakt-lice na M@SPP za kampawata za 
za~uvuvawe na prirodata 

• 15 min - Eko-turizam vo Makedonija so Andon 
Bojaxi, Nacionalen park Gali~ica, i Goran 
Janevski od TA 'KOMPAS'. 

 Edна најава (fer{pan) so logo 'Inicijativa na Ministerstvoto za 
`ivotna sredina i prostorno planirawe, Zajaknuvawe na 
kapacitetite na M@SPP: proekt finansiran od EU i rakovoden od 
Evropskata Agencija za rekonstrukcija;  

 Obezbeden i dostaven videomaterijal od site emisii do M@SPP; 



 

  

Срт. 57 од  60 Tehni~ki izve{taj za strategijata za podigawe na javnata svest za `ivotnata sredina od Komponenta 2  

Zajaknuvawe na kapacitetot na Ministerstvoto za `ivotna sredina i prostorno planirawe

 Proizvodstvo i emituvawe na 70 spota na Antena 5; 
 Organizacija na radionatprevar na Antena 5 so podaroci: CD-a od 

Makfest 2003; 
 Prenos vo `ivo na nastanot (vo traewe od 120 minuti na radio 

ANTENA 5); 

 Obezbeduvawe ISDN linija za emituvawe vo `ivo od Makedonski 
telekomunikacii; 

 Organizacija na pretstava (izbor na umetnici, patuvawe i 
logistika); 

 Anga`irawe 8 umetnici; 
 Obezbeduvawe tehni~ka oprema, kamion za pretstavata,  

управување, rasklopuvawe i ~istewe na binata; 
 Obezbeduvawe voditel (moderator) za Zeleno-zlatnata zabava; 
 Koordinacija na nastanot; 
 Podgotovka na  VHS i video CD dokumentacija od nastanot;  
 Izgotvena AUDIO CD dokumentacija od nastanot vo `ivo.  

 
 

6.1.3 Redakciska sorabotka/Audiovizuelni  mediumi 
 

 Eden info-spot kako najava za Zeleno-zlatnata zabava (emituvan 
45 pati, period 7-11.10.2003); 

 Proizveden vtor info-spot za 'Zlatnite pravila na Nacionalnite 
parkovi' i emisija vo `ivo so nagradna igra so namera da se 
emituva vo petok, 10.10.2003 (13.00-14.00 ~);  
voditelka, @ivkica \ur~inovska (emituvan 28 pati, period 7-
10.10.2003); 

 Emituvawe nagradna igra vo `ivo (vikend za dvajca vo hotelot 
„Desaret“, obezbeden so proektot ZKM@SPP) vo emisijata 'SEAT 
radio drajv' i postojano najavuvawe na zlatnite pravila na 
nacionalniot park Gali~ica vo tekot na emisijata so ekspert za 
pra{awa od prirodata, t.e so menaxerot na Kampawata za 
za~uvuvawe na prirodata, g-din Andreja Stojkovski. 
Petok, 10.10.2003 (13.00 - 14.00 ~); 

 Зeleno-zlatna zabava vo [tip, reklamirana vo glavnite vesnici: 
Dnevnik, Vest i Utrinski vesnik, 11ti Oktomvri, 2004 

6.2 MOBILNOST: VELOSIPEDIZAM NIZ SKOPJE 

6.2.1 Publikacii 
 

Bea napraveni i razdeleni okolu 5.000 letoci vo tekot na „Tura niz 
Skopje“ 
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6.2.2 Nastani: Mobilnost: Velosipedizam niz Skopje 
 

Bea izgotveni zada~i za otstranuvawe na olovoto od benzinot i be{e 
anga`irana lokalna kompanija. Gradot Skopje ne be{e vo mo`nost 
navreme da gi dostavi baranite mapi na najnov urbanisti~ki plan. Zatoa 
dogovorot ne mo`e{e da se ispolni. Ova rezultira so zna~itelno 
namaleni kampawski aktivnosti, koi se koncentriraa, glavno, na 
organizirawe na 'Tura niz Skopje'  vo sorabotka so razni NVO-i i Gradot 
Skopje. Bea sprovedeni slednite aktivnosti: 

Obvrskite na agencijata vo vrska so proektot 'Turneja niz Skopje' bea 
slednive: 

 Anga`irawe na umetnicite; 
 Obezbeduvawe tehni~ka oprema, zaedno so konstrukcija, 

upravuvawe, rasklopuvawe i ~istewe na binata; 
 Obezbeduvawe voditel za priredbata; 
 Koordinacija na nastanot; 
 Koordinacija so M@SPP i so baratelot na uslugite; 
 Moderirawe na lotarijata. 

 

Site umetnici bea anga`irani spored prethodno dogovorenoto so 
baratelot na uslugite i tie izvedoa programa vo traewe od 4  i pol ~asa: 

 Programa so disk xokej                                                        10.00 - 11.45 

 Mama bend                                                                            11.45 -12.30 

 Otvorawe na nastanot so voditel i gosti                        12.30 - 12.45 

 Иnterpretatori: Kristina Arnaudova, Tamara Todevska, Maja 
Grozdanovska-Pan~eva, Dule i Koki, Biba Dodeva    12.30 - 14.30 

 
Tehni~kata oprema be{e namestena navreme, soodvetno se rakuva{e so 
nea i be{e obezbedena. Binata be{e is~istena vo rok od 30 minuti po 
nastanot vo 2 fazi so vkupno 22 lu|e: prvo cvrstoto |ubre be{e sobrano 
vo vre}i, a potoa celata treva be{e is~istena so soodveten alat i 
korpite za |ubre bea isprazneti, a site vre}i so |ubre bea odneseni vo 
kamion za |ubre.  

Vo pogled na koordinacijata na nastanot, treba da se zemat predvid 
slednive aspekti: 

 Velosipedskata ruta treba da bide podolga (komentari od 
u~esnicite); 

 Nastanot treba da ima podolga kampawa za da se informiraat 
pove}e lu|e (ako e mo`no); 

 Site u~esnici treba da nosat maici so логoto na kampawata ( ako e 
mo`no); 

 

Op{tiot vpe~atok mo`e da se vidi na videomaterijal {to go pridru`uva 
ovoj izve{taj. Celiot nastan be{e podgotven samo so baratelot na 
uslugata i so negovo odobrenie vo koordinacija so M@SPP. 

Moderiraweto na lotarijata se izvede pod koordinacija na nara~atelot 
i M@SPP. Ima{e tri kruga lotarija (vidi VHS materijal). Vo prviot 
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krug, Kristina Arnaudova dodeli 3 velosipeda. Vo vtoriot krug, Maja  
Grozdanovska - Pan~eva dodeli u{te 3 velosipedi, a Biba Dodeva gi 
dodeli nagradite od natprevarot organiziran od Siti radio. 

6.2.3 Reklamirawe 
 

Promocija na Tura niz Skopje (28 septemvri, 2003) vo vode~kite dnevni 
vesnici: 

 Dneven vesnik 'Vest'; 26 septemvri 

 Dneven vesnik 'Utrinski Vesnik'; 26  septemvri 

 Dneven vesnik 'Vest'; 27 septemvri 

 Dneven vesnik ' Vest'; 27 septemvri 
 

6.2.4 Redakciska sorabotka/Audiovizuelni mediumi 
 

Pod koordinacija na proektot ZKM@SPP, 'Tura niz Skopje', i vo 
sorabotka so Siti radio,  

 be{e producirana edna objava i emituvana od 24 do 27 septemvri 
2003 g.  

18 lu|e ispratija SMS poraki do Siti radio, a trojca od niv dobija 
velosipedi. 

 28 septemvri, MTV, nedelna utrinska programa 'Matine'; 10-
minutna snimka so g-din Traj~e Donev, koordinator na Kampawata 
za promocija na koristewe velosipedi niz Skopje.  
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